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1. Pendahuluan  

Dalam iera imodern i idan iserba icanggih isaat iini imedia isosial isudah imenjadi 

ikebutuhan ipokok i imerupakan isalah isatu isarana iyang idigunakan iuntuk i ipenyampaian 

iinformasi iyang imenyajikan iberita-berita ihangat iakutual iyang idapat idisajikan ikepada 

ikhalayak iumum. i iMedia isosial ijuga ibisa imemberikan iinformasi iterbaru idan iterbaru 

iyang imemenuhi ikebutuhan ikehidupan isehari-hari iseseorang ipersonal iatau ikhalayak 

iumum, i imengingat ibegitu ipentingnya i iperan imedia isosial idapat ijuga imenjadi ialat 

ikomunikasi idikarenakan ipengaruh idari iberita idan iinformasi i iyang idisajikan idan 

imedia isosial ibisa imenjadi ialat iuntuk imembangun ikomunikasi ipolitik ididalam 

ikehidupan ibermasyarakat ibaik imengubah iopini iatau ipandangan iseseorang iyang idapat 
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Instagram isalah isatu imedia isosial iyangt ipopuler i isaat iini 

idimana iinstagram imenempati iposisi iketiga iterbaik 

idengan inilai ipada iaplikasi i4.8 idari i5 idi iaplikasi 

iplaystore iatau iAppstore. iInstagram ibanyak idigunakan 

ioleh iaktor ipolitik iuntuk iberkomunikasi ipada imasyarakat 

i iumum. iSalah isatu icontoh iaktor ipolitik iyang iaktif idi 

iinstagram iadalah iGanjar iPranowo idimana i iaktif isebagai 

iGubernur iJawa iTengah. iPenelitian iini iberfokus ipada 

iPersonal iBranding iGanjar iPranowo idalam imelakukan 

ikomunikasi ipolitik imelalui iinstagram, iMetode iyang 

idigunakan idalam ipenelitian iini imetode ikualitatif idengan 

iteori iRoland iBarthes. iHasil ipenelitian iini idimana iGanjar 

iPranowo isukses idalam imembangun ikomunikasi imelalui 

iinstagram idibuktikan idengan iterpilihnya ibeliau imenjadi 

iGubernur iJawa iTengah iDua iPeriode 
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imengubah isikap idan iprilaku idalam ikehidupan ibermasyarakat. 

Mengutip idari ilaman imedia ionline iKONTAN.CO.ID iinstagram iadalah imedia 

isosial idengan ipenguna itebanyak isetelah iwhatsapp idengan imenempati iposisi iketiga idi 

iplaystore imaupun iAppstore idan imemiliki irating i4.8 idari i5 idan iinstagram ijuga 

imemberikan ilayanan ibergai ifoto idan ivideo isecara idaring, iselain ifoto idan iVideo 

iInstagram ijuga imemberikan ifitur ilain iseperti iinstastory iIG iTV, ireels iDirect iMessege 

iSiaran ilansgung idan ilain isebagainya. 

Dengan ikuatnya ipengaruh imedia isosial iinstagram isehingga ibanyak i idi 

ipergunakan ioleh ipara iaktor ipolitik iuntuk imeningkatkan ikepercayaan imasyarakat 

iterhadap imereka idan idapat idi ipergunakan imereka iuntuk imembangun iKomunikasi 

iPolitik iatau imembangun iimage icitra imereka idi imata imasyarakat iatau ikhalayak 

iumum. i iPara iaktor ipolitik imenjadikan imedia isosial iinstagram isebagai isarana iyang 

iideal idan ipraktis iuntuk iberkomunikasi isecara ilangsung idengan imasyarakat iseperti iapa 

iyang idiinginkan ioleh imasyarakat iingkinkan idan ibutuhkan, iuntuk imempengharui, 

imengajak idan imemerikan iinformasi imelalui iapa iyang imereka ibagikan idi imedia isosial 

ipara iaktor ipolitik itersebut. iDan ikomunikasi iinilah iyang idinamakan idengan 

ikomunikasi ipolitik. I 

Komunikasi i ipolitik iadalah isalah isatu ibagian idari ikegiatan ipolitik iyang 

imemiliki itujuan idan imaksud iuntuk imenyampaikan ipesan-pesan iyang ibercirikan 

ipolitik idan idilakukan ioleh ipara ipolitikus ikepada isararan ipolitik imereka. iKomunikasi 

ipolitik ibiasanya ilebih ikencang idilakukan ioleh ipolitikus isaat imelakukan ikampanye 

ibiasanya idilakukan imelalui ipengumpulan imasa iatau imendatangi ilangsung, inamun 

iadapula iyang imelalui imedia imisalanya iseperti, ibaliho, iposter, ibendera, imedia imassa 

icetak imaupun ielektronik imedia iinternet iseperti imedia isosial iinstagram iyang imana 

iakan iditeliti ioleh ipeneliti ipada ipenelitian iini 

2. Metodologi  

2.1. Pendekatan penelitian  

Penelitian iini idilakukan idi ikota iBengkulu idan ipenelitian iini ilangsung ipada 

iakun imedia isosial iGanjar iPranowo ipada iakun imedia isosial iinstagramnya 

i@ganjar_pranowo. i iWaktu idalam ipenelitian iini idilaksanakan iselama i15 ihari 

iyakni isejak i01 iAgustus i2022 isampai i15 iAgustus i2022 idengan ialasan iwaktu 

itersebut idipilih ikarena ipeneliti imenilai isudah icukup iefektif iserta ipertimbangan 

iwaktu ipenelitian iini idilaksanakan. 



E-ISSN : 2722-5550                 Jurnal J-ISKOM  57 
 Volume 4, No 1, Mei 2023 

 Jurnal J-SIKOM 

Penelitian iyang imembahas itentang i“Strategi iGanjar iPranowo iDalam 

iMembangun iKomunikasi imelalui iinstagram i(Studi ipada iAkun iresmi iInstagram 

i@ganjar_pranowo) iini imenggunakan imetode ipenelitian ikualitatif idengan 

imenggunakan iteori iRoland iBarthes iMetode ipenelitian ikualitatif imerupakan iupaya 

iuntuk imenyajikan idunia imedia isosial, idan iperspektifnya idi idalam idunia, idari isegi 

ikonsep, iperilaku, ipersepsi idan ipersoalan itentang iakun imedia isosial i iyang 

iditeliti. 

Pendekatan ikualitatif idengan imengamati idan imenganalisa ifoto ipada ipostingan 

iakun iinstagram iGanjar iPranowo idengan ikarakteristik iyang imenampilkan ifotret 

iGanjar iPranowo iyang idiposting isejak itanggal i01 iAgustus i2022 isampai i11 

iAgustus i2022 ikarena iobyek ipenelitian iini iberupa ikegiatan iatau itindakan iyang 

idilakukan ioleh iGanjar iPranowo idalam imenggunakan iakun imedia iSosial 

iInstagramnya i@ganjar_pranowo, iyaitu itentang ibagaimana iproses ipembentukan 

idalam imembangun ikomunikasi ipolitik imelalui imelalui iakun imedia isosialnya. 

iDengan ipenelitian iini ipeneliti iberharap imampu imemberikan ipemahaman iyang 

imendalam idan irinci iterkait iproses idalam imembangun ikomunikasi ipolitik iyang 

idibangun ioleh iGanjar iPranowo imelalui iinstagram. i iAgar isubstansi ipenelitian 

idapat iterungkap, imaka idiperlukan ipengamatan iyang imendalam ipada iobyek iyang 

ialamiah, iyaitu iobyek iyang iberkembang iapa iadanya, itidak idimanipulasi ioleh 

ipeneliti. 

Tipe ipenelitian iyang idigunakan iyaitu ipenelitian imetode ikualitatif i idengan 

imenggunakan iteori isemiotika iRoland iBarthes idengan imengkaji itanda. iTanda-

tanda iadalah iperangkat iyang idipakai idalam iupaya iberusaha imencari ijalan 

ididunia iini. iDi itengah-tengah imanusia idan ibersama-sama imanusia. iSemiotika 

iatau idalam iistilah iBarthes, iSemiologi ipada idasarnya ibagaimana imempelajari 

ibagaimana ikemanusiaan i(humanitiy) imemaknai ihal-hal i(things) iMemaknai i(to 

isinify) idalam ihal iini itidak idapat idicampur iadukkan idengan imengkomunikasikan 

i(to icommunicate) iMemaknai iberarti iobjek-objek iitu ihendak iberkomunikasi itetapi 

ijuga imengkonsitusi isistem iterstruktur idari itanda. i(Barthes,1988:179 idalam 

ikurniawan i2001;53). 

2.2. Pengumpulan Data 

Sumber Informasi berasal dari: 

a. Data Sekunder 
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Sumber bacaan dan sumber lainnya merupakan contoh data sekunder. Publikasi 

dari berbagai organisasi, buletin, jurnal, dan lampiran dari lembaga pemerintah 

seperti kementerian merupakan contoh sumber data sekunder. 

b. Data Primer 

Fakta yang dapat dikumpulkan langsung dari lapangan atau wilayah studi disebut 

sebagai data primer oleh S. Nasution. Sebaliknya, Lofland menegaskan qualitative 

research relies on words perbuatan lapangan dikumpulkan dengan mengamati atau 

mewawancarai orang dan mengamati kata-kata dan perilaku mereka. bagaimana 

metode pengumpulan data dipisahkan: 

1. Dokumentasi 

Itu adalah sejarah masa lalu. dokumen berupa scan berita, artikel, dan 

gambar dari Webrita (Sugiyono: 2012: 240). Penulis penelitian ini 

menggunakan bahan-bahan tertulis atau visual yang berhubungan dengan 

penelitian sebagai dokumentasi. Hasil penelitian juga didukung oleh observasi 

dan wawancara berdasarkan metodologi Penelitian ini menggunakan 

metodologi kualitatif dengan menggunakan cara-cara pertanian untuk 

menggambarkan situasi atau kejadian dalam analisis teks deskriptif. Jika data 

yang dikumpulkan untuk penelitian bersifat kualitatif, maka digunakan 

analisis data kualitatif. Wawancara mendalam, serta studi dokumentasi dan 

observasi, semuanya dapat memberikan data kualitatif dalam bentuk kata-kata, 

frasa, atau narasi. 

Suatu fenomena dapat memiliki signifikansi sosial, akademik, dan ilmiah 

dengan menggunakan analisis data, yang merupakan urutan operasi yang 

mencakup evaluasi, kategorisasi, sistematisasi, interpretasi, dan konfirmasi 

data. 

Pengumpulan data, reduksi data, Menurut Matthew B. Miles dan A. 

Michael Huberman, fase awal dalam fase analisis data penelitian kualitatif 

seringkali adalah penyajian data, pengambilan kesimpulan, dan verifikasi. 

(Miles & Huberman dalam Sugiyono, 2012). Langkah-langkah ini terdiri dari 

analisis data ini : 

1. Menentukan permasalahan 

2. Membuat kerangka pemikiran 

3. Memngumpulkan data penelitian 
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4. Menganalisis data dan hasil penelitian 

5. Mengambil Kesimpulan  

3. Teori 

Media iSosial iSebagai iMedia iBaru iDalam iPolitik 

Setelah iberkembang ipesat idimana iinternet idapat idiakses imelalui 

itelepon iseluler iatau itelepon igenggam i(handphone) idan imuncul iistilah itelepon 

icerdas i(smartphone), imenghadirkan imedia isosial isebagai ihasil idari ikemajuan 

iteknologi iyang imemiliki ipengaruh ibesar iterhadap ikehidupan imanusia. iMedia 

isosial imerupakan isitus idimana isesorang idapat imembuat iweb ipage ipribadi idan 

iterhubung idengan isetiap iorang iyang itergabung idalam imedia isosial iyang isama 

iuntuk iberbagi iinformasi idan iberkomunikasi. iDalam imedia isosial itidak iada 

ibatasan iruang idan iwaktu, imasyarakat idapat iberkomunikasi idimana ipun idan 

ikapan ipun. 

Kemunculan imedia isosial idi iIndonesia iyang ipertama ikali imenarik 

ibanyak ipengguna iadalah iFriendster isekitar itahun i2002, iyang ididirikan ioleh 

iJonathan iAbrams. iPada isaat iitu iFriendster idiciptakan iuntuk ianak imuda. 

iKesuksesan iFrienster ikemudian imemunculkan isosial imedia ibaru iseperti 

iMySpace, iFacebook, iTwitter, idan iLinkedin, iyang idinilai imeraih ikesuksesan 

ilebih itinggi. iBahkan isaat iini itelah idiciptakan isosial imedia iask.fm idengan ifitur 

itanya ijawab iantar ipengguna. iKemudian iberkembangnya iteknologi ismartphone, 

iponsel-ponsel ibaru ibersistem ioperasi iiOS, iAndroid, idan iWindows 

imenghadirkan isosial imedia ibaru iseperti iInstagram, iPath, iPinterest, iPicMix, iWe 

iHear iIt, iEtsy, iFancy, iPheed i(Nasution, i2016:74). 

Kemampuan idan ifitur iyang idisediakan ioleh isosial imedia iuntuk isaling 

iberbagi itampak itak iterbatas, imelalui isatu iakun isosial imedia iseperti iInstagram 

imisalnya, imenyediakan ifitur iuntuk idapat iberbagi ifoto/gambar, ivideo ibahkan 

ikegiatan isehari-hari iyang ikini idapat idibagikan imelaluin iinstagram istories. 

iMedia isosial isejatinya imemang isebagai imedia isosialisasi idan iinteraksi, iserta 

imenarik iorang ilain iuntuk imengunjungi itautan iyang iberisi iinformasi imengenai 

iindividu, iproduk, imaupun ilainnya. iSehingga imenjadi iwajar iapabila ikeberadaan 

imedia isosial imenjadi imedia ipemasaran ihingga ipengaruhnya iterhadap isosial, 

iekonomi, ibudaya ihingga ipolitik. 
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Lukman iHakim idalam iNasution imenjelaskan ibahwa imedia ipunya 

ipengaruh iyang isangat ikuat idalam ipembentukan ikognisi isesorang. iMedia 

imemberikan iinformasi idan ipengetahuan iyang iakhirnya idapat imembentuk 

ipersepsi. iPersepsi imempengaruhi isikap idan iperilaku isesorang. iBesarnya 

ipengaruh imedia i terhadap ikehidupan idimana iperan imedia iyang isangat ikuat 

imempengaruhi idan imengubah ipersepsi iatau icara iberpikir iindividu, ikelompok, 

iatau imasyarakat iterhadap ifenomena iyang iada itermasuk ifenomena ipolitik, ijuga 

idapat imengubah ibudaya ipolitik iatau ipartisipasi ipolitikNama iInstagram iberasal 

idari ipengertian idari ikeseluruhan ifungsi iaplikasi iini. iKata i“insta” iberasal idari 

ikata i“instan”, iseperti ikamera ipolaroid iyang ipada imasanya ilebih idikenal 

idengan isebutan i“foto iinstan”. iInstagram ijuga idapat imenampilkan ifoto-foto 

isecara iinstan, iseperti ipolaroid idi idalam itampilannya. iSedangkan iuntuk ikata 

i“gram” iberasal idari ikata i“telegram”, idimana icara ikerja itelegram isendiri iadalah 

iuntuk imengirimkan iinformasi ikepada iorang ilain idengan icepat. iSama ihalnya 

idengan iInstagram, iyang idapat imengunggah ifoto idengan imenggunakan ijaringan 

iinternet, isehingga iinformasi iyang iingin idisampaikan idapat iditerima idengan 

icepat. iOleh ikarena iitulah iInstagram iberasal idari iinstan-telegram i(Agustinna, 

i2017:1031). 

4. Temuan dan Pembahasan 

Dari ihasil ipenelitian i iyang itelah ianalisis idengan imenggunakkan i iteori iRoland 

iBarthes idengan imelihat idenotasi ikonotasi idan imitos ipada ifoto iyang iposting ioleh 

iGanjar iPranowo iPada iAkun iInstagramnya i i@ganjar_pranowo idimana ibeliau 

imencoba imembangun ikomunikasi ipolitik idan imembangun ipersonal ibranding idiri 

idimana ibeliau iberusaha i imencoba imenampilkan iyang iterbaik isebagai iGubernur iatau 

isebagai ipemimpin iyang idicintai ioleh irakyatnya iselain iitu iGanjar iPranowo ijuga i 

imerupakan iseorang iAktor iPolitik iyang iaktif idalam imedia isosial iinstagram, idimana 

isetiap ipostingan iyang ibeliau iunggah ipada iakun iinstagramnya i@ganjar_pranowo 

ibeliau idengan irutin imemberikan iinformasi iatau iarahan i imengangani isuatu imasalah i, 

imemberikan ipelajaran, ikasih isayang idan iketulusan idalam ietika idan isopan isantun 

iterhadap irakyatnya. iDimana ifoto-foto iyang iposting ioleh iGanjar iPranowo 

imenunjukkan ikedekatan iGanjar iPranowo isebagai iseorang ipemimpin idengan 

irakyatnya. iMelihat idari ipostingan-postingan iyang idi iposting ioleh iGanjar iPranowo 

ibeliau isukses idalam ikepercyaan imasyrkat iterhadapnya. iGaya ikomunikasi ipolitik 
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iyang ibeliau ibangun ipada iakun iinstgramnya ilebih imudah iditerima ioleh imasykarakat 

iselain iitu ijuga iimage ibeliau isudah itertanam ibaik idi ibenak imasyarakatnya. i 

Instagram imemberikan ikesempatan iatau ipeluang ibagi iGanjar iPranowo iuntuk 

iberkomunikasi idengan ipengikutnya idan imembangun ikomunikasi ipolitik imelalui 

ipersonal ibranding iyang itelah idi ibangunya. iUsaha iGanjar iPranowo idalam 

imembangun iimage imelalui iinstagram itergolong isukses idibuktikan idengan ibeliau 

iterpilih imenjadi iGubernur iJawa iTengah idua iPeriode iberturut-turut, imelihat idari 

iimage iPersonal iBranding iyang ibangun ioleh iGanjar iPranowo ipada iakun iIntagramnya 

imaka imenjadi ibekal iatau isenjata ibeliau imenuju ikanca ipemilihan ipresiden iIndonesia 

ipada itahun i2024 iyang iakan idatang ikarena ibanyaknya ipendukung iyang imendukung 

ibeliau iuntuk imencalonkan idiri isebagai ipresiden idan ibeliau ijuga imenjadi ibakal icalon 

ipresiden iyang ipaling ibanyak ididukung ipublik idibuktikan idengan isurvei idari 

iSindoNews iPada itanggal i01 iJanuari i2022 

5. Penutup 

Setelah imelakukan ipenelitian ipada ifoto iyang idiunggah ioleh iakun iinstagram 

iGanjar iPranowo idengan inama iakun i@ganjar_pranowo i iyakni i isejak itanggal i01 iJuli 

i2022 ihingga i11 ijuli i2022. iMaka ipeneliti imenyimpulkan ibahwa iGanjar iPranowo 

iberusaha imenampikan iyang iterbaik idengan imenggunakan ianalisis isemiotika iroland 

ibarthes. iPeneliti imenemukan i ibahwa iGanjar iPranowo isukses idalam imembangun 

ikomunikasi ipolitik idi iruang ipublik imedia isosial iinstagram idengan imembangun 

iimage imenggunakan i ipersonal ibranding isebagai ipemimpin iyang idekat idengan 

imasyrakat itaat iagama idan isantun 
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