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ABSTRAK 

 

 Personal ibranding ibagi isebagian ibesar ikalangan imerupakan ihal iyang isangat 

isering ididengar, ipenggiat iseni imulai imenggunakan iInstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding. iYurika iPratiwi idengan iakun imedia isosial iInstagram inya i@yurikart iadalah 

iseniman imural iyang imembangun ipersonal ibranding imelalui iplatform iInstagram. 

iPenelitian iini imenggunakan imetode ideskritif ikualitatif iserta iteori ithe ieight ilaw iof 

ipersonal ibranding iyang idikemukakan ioleh iMontoya. i Fokus imasalah iyang idiangkat 

idalam ipenelitian iini iyaitu ibagaimana istrategi ipemanfaatan imedia isosial iinstagram 

isebagai imedia ipersonal ibranding ioleh iYurika iPratiwi iseniman iperempuan iBengkulu. 

i 

 Tujuan ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui ibagaimana imedia isosial 

iinstagram idimanfaatkan isebagai imedia istrategi iPersonal iBranding ioleh iYurika 

ipratiwi. iHasil ipenelitian idengan imenggunakan iteori ithe ieight ilaw iof ipersonal 

ibranding iterdapat i8 ipoint ipenting idalam imenjalankan istrategi ipersonal ibranding iitu 

isendiri. i 

 Pembahasan imengenai istrategi ipemanfaatan imedia isosial iinstagram isebagai 

imedia ipersonal ibranding ioleh iYurika ipratiwi imelalui iakun iinstagramnya i@yurikart, 

idisini iYurika iPratiwi isebelum imelakukan istrategi ipersonal ibranding imelalu imedia 

isosial iInstagram iterlebih idahulu imenentukan ivisi, imisi, icitra idan ipersepsi iyang iakan 

idibangun. iKetika ivisi idan imisi isudah iterfikir idengan ijelas imaka ipelaku ipersonal 

ibranding iakan ilebih imudah idalam imembuat icitra ibaik idi idepan ikhalayak iatau 

ifollowers inya idi imedia isosial iinstagram iseperti iapa iyang idi ikehendaki-nya. 

 

 

Kata iKunci: iStrategi, iPersonal iBranding, iSeniman iPerempuan iBengkulu. 
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A. PENDAHULUAN  

 Istilah ibranding itelah iada 

isejak iberabad-abad ilalu idimana 

ibranding idigunakan isebagai 

isarana iuntuk imembedakan isuatu 

ibentuk iproduksi idari isatu 

iprodusen ike iprodusen iyang ilain. 

iKata ibrand isendiri isebenarnya 

iberasal idari iistilah iOld iNorse 

i(bahasa ikuno iyang idigunakan ioleh 

irakyat iJerman iUtara) i“brandr” 

iyang iberarti i“membakar”. iPada 

isaat iitu, ibrand idigunakan ioleh 

ipemilik iternak iuntuk imenandai 

iternak imereka idengan imemberikan 

itanda iyang iterbuat idari ibesi ipanas 

iyang iditempelkan idi ikulit iternak 

iguna imengidentifikasi iternak 

imereka. iMenurut iAsosiasi 

iMarketing iAmerika, ibrand iadalah 

inama, iistilah, itanda, isimbol, 

idesain, iatau ikombinasi idari ihal-

hal itersebut iyang idimaksudkan 

iuntuk imengidentifikasi ibarang idan 

ijasa idari isatu ipenjual iatau 

ikelompok ipenjual iuntuk 

imembedakan imereka ipesaing iyang 

ilain”. i(Keller, i1998:2) i 

 Pada iperkembangannya, 

iistilah ibrand itidak ihanya idipakai 

iuntuk imenandai isuatu ihasil 

iproduksi imaupun ijasa isaja. 

iIndividu idan iorganisasi ijuga idapat 

idilihat isebagai ibrand. iIndividu 

idan iorganisasi ijuga idapat 

idigambarkan ioleh iorang ilain 

isebagai ibrand iyang idimengerti 

idan idisukai iatau itidak idisukai 

ioleh iorang ilain. iMisalnya isaja 

ipolitisi, iatlet iprofesional, iatau 

iselebriti idan ipublik ifigur ilain, 

imereka iseakan iberlomba-lomba 

iuntuk imendapatkan ipersetujuan 

idan ipenerimaan idari ipublik 

idengan imenyampaikan iimage iyang 

ikuat idan idiinginkan ipublik. iBrand 

iyang idimiliki iindividu iini idisebut 

isebagai ipersonal ibrand. iPersonal 

ibrand itidak ihanya idimiliki ioleh 

ipublik ifigur iatau iorang iterkenal. 

iSiapapun iyang isedang 

imembangun ikarir imaka imereka 

idapat imembangun ipersonal ibrand 

imereka isendiri isesuai idengan 

iobjektif imasing-masing. 

 Sebelum iera iinternet, iorang 

iharus ipergi ikeluar idan imenemui 

iorang ilain iuntuk idapat 

imembangun ikesan iyang ibagus 

idengan ipendekatan iyang 

iprofesional. iKini idengan iadanya 
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ijejaring isosial, itanpa iharus 

imenemui idan ibertatapan idengan 

iorang ilain iindividu idapat 

imenciptakan ipersonal ibrand iyang 

ikuat. iJejaring isosial itelah 

imengubah icara iberkomunikasi 

iorang idan imemungkinkan iorang 

iuntuk i“memasarkan” iapapun 

isecara igratis, imudah, idan itidak 

iperlu ipertemuan isecara ireal-time. 

iTidak ihanya iitu isaja, ipengguna 

iinternet isekarang ibahkan ibisa 

ihidup idari ihasil ikegiatan idi 

iinternet. iJejaring isosial iseperti 

iTwitter, iFacebook, iInstagram, idan 

iBlog ikerap idigunakan ioleh 

ipengguna iinternet iuntuk imenjual 

iproduk imereka. iProduk iyang 

idihasilkan ipun itidak iserta imerta 

ihanya iberupa ibarang iatau ijasa, 

ipengguna iinternet idapat imembuat 

itulisan iyang imenarik idan iunik 

imelalui iBlog idan imendapatkan 

ipundi-pundi irupiah idari ihasil 

itulisan itersebut. (Franzia, 2018). 

Maraknya imedia isosial 

iinstagram iyang ilebih idigunakan 

iselaku imedia ipersonal ibranding 

idibanding iuntuk iberhubungan 

idengan iorang ilain, imenjadikannya 

isebagai imedia ibaru idimana 

ipemakaian ijejaring isosial 

iInstagram itidak ilagi idimanfaatkan 

isebagai imedia ikomunikasi iuntuk 

iberbagi ikarya ivisual, itetapi ilebih 

imenuju ikepada ipemanfaatan 

iInstagram iuntuk imedia ipersonal 

ibranding iyang ilebih iefisien. 

iDalam ipenyajian idiri ipengguna 

iinstagram idi iakunnya, ipengguna 

ijuga ibisa imembentuk iimage iyang 

ibisa iditerima ioleh ikhalayaknya, 

iuntuk iitu ipengguna ibisa 

imemposting igambar iyang ibisa 

imenggambarkan igambaran idiri 

iyang idia imau, idi iakun 

iinstagramnya isecara iterus 

imenerus, iupaya iuntuk 

imempersiapkan iapa iyang iingin 

idia itampilkan idi iakun 

iinstagramnya. iSeperti iyang 

idilakukan iseniman iperempuan 

iBengkulu, iYurika ipratiwi idalam 

imelakukan istrategi ipersonal 

ibranding idalam imempromosikan 

ibrand imiliknya idi iakun imedia 

isosial iinstagram. 

Berdasarkan ipenelitian ipada 

itanggal i02 iJanuari i2021 ikepada 

iYurika iPratiwi iseniman 

iperempuan iBengkulu idi iWorkshop 

inya iyang iberada idi iWorkshop 
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iTMAN iCOFFE i& iROSTERY iJl. 

iFlamboyan iRaya iKelurahan iNusa 

iIndah iKecamatan iRatu iAgung 

iKota iBengkulu itentang ipersonal 

ibranding, ibahwasan inya iinforman 

iYurika iPratiwi idengan iakun 

iinstagramnya i@yurikart idengan 

ijumlah ifollowers isebanyak i4.228, 

iSeniman iperempuan iBengkulu 

iyang imenggunakan igambar iayam 

isebagai iidentitas imural inya 

isebagai iseniman. iSosok iseniman 

iperempuan iyang imemiliki irambut 

ipendek iyang iberasal idari 

iKabupaten iRejang iLebong, iCurup, 

iProvinsi iBengkulu. iYurika ipratiwi 

imenggunakan iinstagram isebagai 

imedia ipersonal ibranding idalam 

ikehidupan inya idalam 

imempromosikan iproduk imaupun 

imempromosikan idirinya isebagai 

iseniman. i 

Dalam ipenelitian iini ipenulis 

iingin imengetahui icara imembangun 

ipersonal ibranding, ibentuk idari 

ipersonal ibranding iyang idibangun, 

ialasan imemilih imedia isosial 

iinstagram idalam imembangun 

ipersonal ibranding, iserta ihasil 

iyang ididapatkan iYurika ipratiwi 

isebagai iseniman iperempuan 

iBengkulu isetelah imembangun 

ipersonal ibranding imelalui imedia 

isosial iinstagram. iDalam ipenelitian 

iini imenggunakan imetode 

ipenelitian ideskriptif ikualitatif 

idengan ipendekatan istudi ikasus. i 

Berdasarkan ihasil idari ihasil 

iobservasis idilapangan 

ibahwasannya iseniman iperempuan 

iBengkulu itersebut imelakukan 

isuatu iproses imembangun ipersonal 

ibranding, ihal iitu idapat idilihat 

idari icara imembangun ipersonal 

ibranding iYurika iPratiwi, iseniman 

iperempuan iBengkulu iyang 

imemiliki isuatu iperbedaan iyang 

ididasarkan iatas ikompetensi idiri. 

iDapat idilihat imelalui ihasil iyang 

ididapatkan idari imembangun 

ipersonal ibranding iyang ididasari 

iatas istandar idiri iyang idimiliki 

iseniman iperempuan iBengkulu 

itersebut. iHal iini isesuai idengan 

itiga idimensi ipembentuk ipersonal 

ibranding imenurut iMcNally idan 

iKarl. iD. iSpeak i(2011) iyaitu 

ikompetensi idiri, igaya, iserta 

istandar idiri. i 

 Dilihat idari ipenggunaan 

iinstagram iyang ilebih imengarah 

ikepada igejala iyang imenunjukkan 
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ipenggunaan iinstagram isebagai 

imedia ipersonal ibranding 

ipenggunannya iserta imenciptakan 

istrategi iyang iunik. iMaka idari 

iitulah ipenulis imengangkat ijudul 

i“Strategi ipemanfaatan imedia isosial 

iInstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding i(Studi iKasus iDi 

iWorkshop iYurika iPratiwi iSeniman 

iPerempuan iBengkulu) i” 

 

1.2 PERSONAL iBRANDING 

iINSTAGRAM 

 Personal iBranding iadalah 

iproses idimana imanusia idipandang 

idan idinilai isebagai isebuah ibrand 

ioleh itarget imarket. ipersonal 

ibranding ijuga imerupakan iseni 

imenarik ilebih ibanyak iklien 

idengan isecara iaktif imembentuk 

ipersepsi ipublic. iDikatakan ibahwa 

imanusia idapat imengendalikan icara 

ibagaimana imanusia iitu isendiri 

idipersepsikan ioleh itarget imarket. 

i(Rampesad,2009:67) 

 i Lebih ilanjut iTimothy 

iP.O`brien i(Heroen, i2014:13) 

imengatakan ibahwa ipersonal 

ibranding iadalah iidentitas ipribadi 

iyang imampu imenciptakan isebuah 

irespon iemosional iterhadap iorang 

ilain imengenai ikualitas idan inilai 

iyang idimiliki iorang itersebut. i 

Sedangkan imenurut iMontoya i( 

iHeroen i2014:13) iadalah isebuah 

imerek iproduk ibaik ibarang iatau 

ijasa, iagar ibrand itersebut iterus 

imenancap idi ihati imasyarakat 

idengan isegalah iatribut idan 

ideferiansinya imaka idisebutkan 

iupaya iyang idisebut ibranding. 

iPersonal ibranding imerupakan 

isebuah iseni idalam imenarik idan 

imemelihara ilebih ibanyak iklien 

idengan icara imembentuk ipersepsi 

ipublik isecara iaktif. i(Montoya, 

i2002), idan ijuga ipersonal ibranding 

iadalah ikemampuan imenggunakan 

iatribut-atribut isecara ibebas iyang 

imenunjukkan ikemampuan ianda 

idalam imengaturharapan-harapan 

iyang iingin iorang ilain iterima 

idalam ipertemuannya idengan ianda. 

i(Mobray, i2009) 

 Personal ibranding iadalah 

isuatu iproses imembentuk ipersepsi 

imasyarakat iterhadap iaspek-aspek 

iyang idimiliki ioleh iseseorang, 

idiantaranya iadalah ikepribadian, 

ikemampuan, iatau inilai-nilai, idan 

ibagaimana istimulus-stimulus iini 

imenimbulkan ipesepsi ipositif idari 
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imasyarakat iyang ipada iakhirnya 

idapat idigunakan isebagai ialat 

ipemasaran. i(Ronald iSusato, i2010) 

 Dari idefenisi idiatas idapat 

idi iartikan ibahwa iPersonal 

ibranding iadalah isebuah ikemasan 

idan iciri ikhas iyang imelekat ipada 

ipribadi iseseorang. iBiasanya 

idikaitkan idengan iexpertise iatau 

ikeahlian itertentu iyang iidentik, 

iprofesi, ipassion, iatau ibahkan 

ikepribadian i/ ipersonalitas 

iseseorang itersebut. iDengan ikata 

ilain ipersonal ibranding idapat 

idikatakan iproses imembentuk 

ipersepsi imasyarakat iterhadap 

iaspek-aspek iyang idimiliki 

iseseorang, idiantaranya iadalah 

ikepribadian, ikemampuan iatau 

inilai-nilai iyang idimiliki iseseorang, 

isehingga ibagaimana istimulus iini 

idapat imenimbulkan ipersepsi 

imasyarakat iyang ipada iakhirnya 

idapat idi igunakan isebagai ialat 

ipemasaran. 

 Setiap iorang imemiliki 

ibrand. iBrand iyang iterdapat idalam 

isetiap iindividu iadalah icerminan 

idari isiapa ikita idan iapa iyang ikita 

iyakini, iyang isecara inyata 

iterungkap idari iapa iyang itelah ikita 

ilakukan idan ibagaimana ikita 

imelakukan ihal itersebut. iGambaran 

imengenai ibagaimana ibrand iyang 

imelekat idalam isetiap iindividu 

imerupakan ipersepsi iyang iakan 

iselalu idi iingat ioleh iorang ilain. 

iPersonal iBranding iyang iberkaitan 

idengan ikemampuan idan iciri ikhas 

iseseorang, iberjalan idengan inatural 

idan isesuai idengan ijam iterbang 

ikeahlian iyang idilakoninya. i 

 Sebutan ipersonal ibrand 

itersebut iakan isecara ialami 

idisematkan ioleh ipublik. iJustru 

imasyarakat, ikomunitas iatau 

ikelompok itertentu iyang iyang 

imengenalnya ilah iyang ikemudian 

iakan imemberikan ilabelnya. 

iMisalnya ikita imempunyai irekanan 

iyang ihobi inya iadalah imengelink 

ikan iatau imenghubungkan idengan 

iorang-orang ilainnya, imaka 

ipersonal ibrandnya ibiasa ikita 

isebut isebagai i'connecting ipeople'. 

iAda ipula iseorang icaleg ipejabat 

iyang imemiliki igaya ikhas idalam 

iberpakain ikotak-kotak, iitulah isalah 

isatu imedia ipersonal ibranding. 

Nama iInstagram iberasal 

idari ipengertian idari ikeseluruhan 

ifungsi iaplikasi iini. iKata i“insta” 



 
 
 
 

 

 

111 

iberasal idari ikata i“instan”, iseperti 

ikamera ipolaroid iyang ipada 

imasanya ilebih idikenal idengan 

isebutan i“foto iinstan”. iInstagram 

ijuga idapat imenampilkan ifoto-foto 

isecara iinstan, iseperti ipolaroid idi 

idalam itampilannya. iSedangkan 

iuntuk ikata i“gram” iberasal idari 

ikata i“telegram”, idimana icara ikerja 

itelegram isendiri iadalah iuntuk 

imengirimkan iinformasi ikepada 

iorang ilain idengan icepat. iSama 

ihalnya idengan iInstagram iyang 

idapat imengunggah ifoto idengan 

imenggunakan ijaringan iinternet, 

isehingga iinformasi iyang iingin 

idisampaikan idapat iditerima 

idengan icepat. iOleh ikarena iitulah 

iInstagram iberasal idari iinstan-

telegram. i(Putri, i2013:14) 

Instagram iadalah isebuah 

iaplikasi iberbagi ifoto iyang 

imemungkinkan ipengguna 

imengambil ifoto, imenerapkan ifilter 

idigital, idan imembagikannya ike 

iberbagai ilayanan ijejaring isosial, 

itermasuk imilik iInstagram isendiri. 

iSatu ifitur iyang iunik idi iInstagram 

iadalah imemotong ifoto imenjadi 

ibentuk ipersegi, isehingga iterlihat 

iseperti ihasil ikamera iKodak 

iInstamatic idan iPolaroid. iHal iini 

iberbeda idengan irasio iaspek i4:3 

iyang iumum idigunakan ioleh 

ikamera ipada iperalatan ibergerak. 

Menurut iAtmoko i(2012) 

imengatakan ibahwa iinstagram 

idapat imemberikan iinspirasi ibagi 

ipenggunanya, idan idapat 

imeningkatkan ikreatifitas, ikarena 

iinstagram imemiliki ifitur iyang 

idapat imembuat ifoto imenjadilebih 

iindah, ilebih iartistic, idan imenjadi 

ilebih imenarik. 

Instagram isebagai isebuah 

imedia ibaru itentunya imembawa 

ibanyak iperubahan ipada ikehidupan 

imasyarakat. iLewat iinstagram, 

iperkembangan ipara iseniman 

iterlihat isangat ijelas. iInstagram 

isecara itidak ilangsung imenjadi 

imedia iiklan iyang icukup iefektif 

iuntuk imemasarkan isuatu iproduk 

ibaru. iDalam iberbagai iaspek idari 

isegi ipemasaran iproduk ihasil ikarya 

iseniman ibanyak iditampilkan idi 

imedia isosial iinstagram iagar ihasil 

idari ilukisan imaupun imarchandise 

iyang iseniman itelah ibuat idapat 

idipasarkan isecara ionline. 

 

2. KAJIAN iTEORI 
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2.1 iPERSONAL iBRANDING 

iOLEH iPETER 

iMONTOYA 

Dalam imembentuk ipersonal 

ibranding idi ibutuhkan ikonsep 

iyang iberguna idimana iseperti 

iYang idi ikemukakan iMontoya idan 

iVandehey i 

( iHaroen, i2004:25), ibahwa 

iada idelapan ikonsep idalam 

ipembentukan ipersonal ibranding 

iyang idapat idigunakan isebagai 

ipondasi iyang ikuat idalam 

ipembentukan ipersonal ibrand iyang 

idikenal idengan iistilah iThe ieight 

ilaw iof ipersonal ibranding. iAdapun 

ikedelapan ikonsep itersebut isebagai 

iberikut i: 

2.1.1 Spesialisasi i(The iLaw 

iof iSpecialization) 

  i i i i iCiri ikhas idari isebuah 

iPersonal iBrand iyang ihebat iadalah 

iketepatan ipada isebuah ispesialisasi, 

iterkonsentrasi ihanya ipada isebuah 

ikekuatan, ikeahlian iatau 

ipencapaian itertentu iyang idi iraih 

iataupun iyang imenjadi ikarakteristik 

ipribadi. 

 

 

2.1.2 Kepemimpinan i(The 

iLaw iof iLeadership) 

  i i i i iMasyarakat imembutuhkan 

isosok ipemimpin iyang idapat 

imemutuskan isesuatu idalam 

isuasana ipenuh iketidak ipastian idan 

imemberikan isuatu iarahan iyang 

ijelas iuntuk imemenuhi ikebutuhan 

imereka. 

2.1.3 Kepribadian i(The iLaw 

iof iPersonality) 

  i i i i iSebuah iPersonal iBrand iyang 

ihebat iharus ididasarkan ipada isosok 

ikepribadian iyang iapa iadanya, idan 

ihadir idengan isegala iketidak 

isempurnaannya. iKonsep iini 

imenghapuskan ibeberapa itekanan 

iyang iada ipada ikonsep 

iKepemimpinan i(The iLaw iof 

iLeadership), iseseorang iharus 

imemiliki ikepribadian iyang ibaik, 

inamun itidak iharus imenjadi 

isempurna. 

2.1.4 Perbedaan i(The iLaw 

iof iDistinctiveness) 

  i i i i iSebuah iPersonal iBrand iyang 

iefektif iperlu iditampilkan idengan 

icara iyang iberbeda idengan iyang 

ilainnya. iBanyak iahli ipemasaran 

imembangun isuatu imerek idengan 

ikonsep iyang isama idengan 
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ikebanyakan imerek iyang iada idi 

ipasar, idengan itujuan iuntuk 

imenghindari ikonflik. iNamun ihal 

iini ijustru imerupakan isuatu 

ikesalahan ikarena imerek-merek 

imereka iakan itetap itidak idikenal 

idiantara isekian ibanyak imerek 

iyang iada idi ipasar. 

2.1.5 Kenampakan i(The iLaw 

iof iVisibility) 

  i i i i iUntuk imenjadi isukses, 

iPersonal iBrand iharus idapat 

idilihat isecara ikonsisten iterus-

menerus, isampai iPersonal iBrand 

iseseorang idikenal. iMaka ivisibility 

ilebih ipenting idari ikemampuan 

i(ability)-nya. iUntuk imenjadi 

ivisible, iseseorang iperlu 

imempromosikan idirinya, 

imemasarkan idirinya, imenggunakan 

isetiap ikesempatan iyang iditemui 

idan imemiliki ibeberapa 

ikeberuntungan. 

2.1.6 Kesatuan i(The iLaw iof 

iUnity) 

  i i i i iKehidupan ipribadi iseseorang 

idibalik iPersonal iBrand iharus 

isejalan idengan ietika imoral idan 

isikap iyang itelah iditentukan idari 

imerek itersebut. iKehidupan ipribadi 

iselayaknya imenjadi icermin idari 

isebuah icitra iyang iingin 

iditanamkan idalam iPersonal 

iBrand. 

2.1.7 iKeteguhan i(The iLaw iof 

iPersistence) 

  i i i i iSetiap iPersonal iBranding 

imembutuhkan iwaktu iuntuk 

itumbuh, idan iselama iproses 

itersebut iberjalan, iadalah ipenting 

iuntuk iselalu imemperhatikan isetiap 

itahapan idan itrend. iDapat ipula 

idimodifikasikan idengan iiklan iatau 

ipublic irelation. iSeseorang iharus 

itetap iteguh ipada iPersonal 

iBranding iawal iyang itelah 

idibentuk, itanpa ipernah iragu-ragu 

idan iberniat imerubahnya. 

2.1.8 iMaksud iBaik(The iLaw iof 

iGoodwill) 

  i i i i iSebuah iPersonal 

iBranding iakan imemberikan ihasil 

iyang ilebih ibaik idan ibertahan 

ilebih ilama, ijika iseseorang 

idibelakangnya idipersepsikan 

idengan icara iyang ipositif. 

iSeseorang itersebut iharus 

idiasosiasikan idengan isebuah inilai 

iatau iide iyang idiakui isecara iumum 

ipositif idan ibermanfaat. 
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3. METODE iPENELITIAN 

 Penelitian iyang imembahas 

itentang i“Strategi iPemanfaatan 

iMedia iSosial iInstagram isebagai 

iMedia iPersonal iBranding i(Studi 

ikasus idi iWorkshop iYurika iPratiwi 

iSeniman iPerempuan iBengkulu)” 

iini imenggunakan imetode 

ipenelitian ikualitatif. iMenurut iJane 

iRichie, iMetode ipenelitian 

ikualitatif imerupakan iupaya iuntuk 

imenyajikan idunia isosial, idan 

iperspektifnya idi idalam idunia, idari 

isegi ikonsep, iperilaku, ipersepsi, 

idan ipersoalan itentang imanusia 

iyang iditeliti. i(Moleong, i2009:6) 

 Berdasarkan ibeberapa idefinisi 

itersebut, idapat idisimpulkan ibahwa 

ipenelitian ikualitatif iadalah 

ipenelitian iyang ibertujuan iuntuk 

imendapatkan ipemahaman iyang 

imendalam itentang imasalah-

masalah imanusia idan isosial, ibukan 

imendeskripsikan ibagian 

ipermukaan idari isuatu irealitas 

isebagaimana idilakukan ipenelitian 

ikuantitatif idengan ipositivismenya, 

ipeneliti imenginterpretasikan 

ibagaimana isubjek imemperoleh 

imakna idari ilingkungan isekeliling, 

idan ibagaimana imakna itersebut 

imemengaruhi iperilaku imereka. 

iPenelitian idilakukan idalam ilatar 

i(setting) iyang ialamiah 

i(naturalistic) ibukan ihasil 

iperlakuan i(treatment) iatau 

imanipulasi ivariable iyang 

idilibatkan. 

Teknik ipengumpulan idata iyang 

idilakukan idalam ipenelitian iini 

imenggunakan ibeberapa iteknik, 

iyakni i: 

1. Observasi 

Metode iObservasi iialah 

ipengamatan ilangsung 

imenggunakan ialat iindera iatau ialat 

ibantu iuntuk ipenginderaan isuatu 

isubjek iatau iobjek. iObservasi ijuga 

imerupakan ibasis isains iyang 

idilakukan idengan imenggunakan 

ipanca iindera iatau iinstrument 

isebagai ialat ibantu ipenginderaan. 

i(Purnomo, i2008) 

2. Wawancara 

Wawancara imerupakan 

ipertemuan idua iorang iuntuk 

ibertukar iinformasi idan iide imelalui 

itanya ijawab, isehingga idapat 

idikontruksikan imakna idalam isuatu 

itopik itertentu. i(Sugiyono, 

i2013:231) 
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3. Dokumentasi 

Dokumen imerupakan 

icatatan iperistiwa iyang isudah 

iberlalu. iDokumen ibisa iberbentuk 

itulisan, igambar, iatau ikarya-karya 

imonumental idari iseorang. 

iDokumen iyang iberbentuk itulisan 

imisalnya icatatan iharian, isejarah 

ikehidupan i(life ihistories), icerita, 

ibiografi, iperaturan, ikebijakan. 

iDokumen iyang iberbentuk igambar 

imisalnya ifoto, igambar ihidup, 

isketsa idan ilain-lain. iDokumen 

iyang iberbentuk ikarya imisalnya 

ikarya iseni, iyang idapat iberupa 

igambar, ipatung, ifilm idan ilain-lain. 

iStudi idokumen imerupakan 

ipelengkap idari ipenggunaan 

imetode iobservasi idan iwawancara 

idalam ipenelitian ikualitatif. 

i(Sugiyono, i2013:240) 

 

4. HASIL iANALISIS 

iDAN iPEMBAHASAN 

 

4.1 DELAPAN iKONSEP 

iPERSONAL iBRANDING 

 Penelitian iini 

iberfokus ipada istrategi 

ipemanfaatan imedia isosial 

iinstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding ioleh iYurika iPratiwi 

iseniman ipermpuan iBengkulu iagar 

ibisa ibersaing idan ibisa imenaikan 

ieksistensinya isebagai iseniman 

idikalangan ipenggiat iseni ilain inya 

idi iKota iBengkulu. iDalam 

ipenelitian iini ipeneliti 

imenggunakan iteori ithe ilaw ieight 

iof ipersonal ibranding, idimana idi 

idalam iteori iThe iLaw iEight iof 

iPersonal iBranding imempunyai 

idelapan ipoint ipenting idalam 

istrategi ipersonal ibranding iyaitu 

ispesialisasi i(law iof ispecialization), 

ikepemimpinan i(law iof ileadership), 

ikepribadian i(law iof ipersonality), 

iperbedaan i(law iof idistinctiveness), 

ikenampakan i(law iof ivisibililty), 

ikesatuan i(law iof iunity), iketeguhan 

i(law iof ipersistence) idan inama 

ibaik i(law iof igoodwill). i(Peter 

iMontoya, i2002) 

 Wawancara idilakukan 

ikepada idua iinforman iyaitu, 

iYurika iPratiwi i(informan ikunci), 

iIdha iMartha i(informan ipokok), 

isebagai iberikut i: 

4.1.1 iSpesialisasi i(law iof 

ispecialization) 

 i i i i i i iPersonal ibranding 

imemerlukan ikekuatan, ikelebihan 
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idan ipencapaian itertentu. iKarena 

iitu, iseseorang iharus imengetahui 

ibetul imanakah iyang imerupakan 

ikelebihannya. iSpesialisasi 

imerupakan ikelebihan iatau 

ikemampuan ikhusus iyang iakan 

imenarik ikhalayak idan iakan 

imembuat ikita idipandang iahli 

idalam isebuah ibidang. iYurika 

iPratiwi iseniman iperempuan 

iBengkulu iidentik idengan icirikhas 

imural inya iyang ibergambarkan 

isepasang iAyam. iDengan imedium 

iberupa icat ipilok, ikita idapat 

idengan imudah imengidentifikasi 

icoretan iYurika iPratiwi. i i 

 Dalam imengupload ihasil 

ikaryanya idi iInstagram, iYurika 

ipratiwi iseringkali imemberikan 

ifoto-foto ihasil iseni imuralnya, 

iproses ipengerjaannya, ibagaimana 

idia iberlatih idan ibahkan ijuga ifoto 

ialat-alat idan imedium iapa isaja 

iyang idia igunakan iuntuk 

imenggambar imural. i i i i i i i

 Selain iitu idia ibukan imerupakan 

ilulusan ipendidikan isekolah iseni. 

iPernyataan iberikut i: i i 

 

“Saya ibukan ilulusan idari isekolah 

iseni iatau isebagainya, isaya 

imerupakan ilulusan iFKIP iBiologi 

iUniversitas iBengkulu. iPada itahun 

i2018 isaya imendapatkan ibeasiswa 

isekolah iseni idi iJakarta. iSaya 

imenyukainya idunia iseni isejak 

isaya iduduk idibangku isekolah 

idasar, iberawal imenyukai ianime i( 

ikartun ijepang) idisitulah isaya 

imulai imenggambar isesuai 

iimajinasi isaya, idan iterus 

iberkembang isampai isaat iini i.” i i 

  Yurika iPratiwi imengatakan 

ibahwa idirinya iwalaupun idia 

ibukan imerupakan iseorang ilulusan 

isekolah idesain. iHal iini itidak isama 

isekali imengurangi i inilai idirinya, 

idimana iaudiens itetap iakan 

iberpikir ibahwa iYurika iPratiwi 

imerupakan iseorang iseniman imural 

iprofesional ilewat ikarya iyang itelah 

idi 

ibuat................................................... 

i 

4.1.2 i i iKepemimpinan i(law iof 

ileadership) 

 Konsep ikepemimpinan 

idalam ipersonal ibranding idapat 

idibentuk idengan ikeunggulan iyang 

idimiliki. iYurika iPratiwi idipandang 

isebagai iseorang iseniman iyang 

iunggul idalam iseni imural. iHal 
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itersebut idipaparkan ioleh iYurika 

ipratiwi 

“Ada idari ibeberapa ifollowers 

iinstagram iyang isama isama 

imenyukai iseni imural imeminta 

isaya iuntuk imemberikan imasukan 

ibagaimana iuntuk imemulai ikarier 

isebagai iseniman idan ijuga 

imeminta itips idalam imembuat 

isebuah iseni imural.” 

 Yurika ipratiwi isendiri ijuga 

imemberikan imasukan-masukan 

ikepada irekan iserta ifollowers inya 

iyang idisampaikan imelalui ifitur 

idirect imassage iInstagram imaupun 

isecara ilangsung idengan iadanya 

idiskusi ibersama. iDalam 

imembangun ipersonal ibranding-

nya, iYurika ipratiwi iingin iorang 

imemandangnya isebagai ipribadi 

iyang iberpengetahuan idan imemiliki 

ikemampuan. i 

 Dalam ihal iini, iYurika idapat 

idikategorikan isebagai iseorang 

ipemimpin idalam idomainnya. 

iKemempimpinan iYurika idiperoleh 

idari iperformanya idalam 

imemainkan iperan isebagai iseorang 

iseniman iyang iberpendidikan. 

iSecara itidak ilangsung, iYurika 

imemilih iposisinya ikemudian 

imengetahui iapa iyang idia iinginkan 

ilalu imempublikasikannya. i iDalam 

ilaws iof ileadership 

i(kepemimpinan), iseorang ipelaku 

ipersonal ibranding idapat 

imemperoleh ileadership imelalui 

iexcellence, i iyaitu iketika ipelaku 

idianggap isebagai iseorang iahli idi 

ibidang itertentu. iDisini iYurika 

imemposisikan idirinya isebagai 

iseorang iahli idalam ibidang iseni. 

iDia imerupakan iseorang iseniman 

iyang imemiliki italenta idan 

iperforma iyang ibaik. 

4.1.3 i i iKepribadian i(Law iof 

iPersonality) i i 

 Dalam ipembentukan 

ipersonal ibranding, iseorang 

iindividu iperlu imenggambarkan 

ikepribadiannya idari iberbagai 

iaspek. iTidak ihanya ikelebihan 

inamun ijuga ikekurangannya. 

iYurika iPratiwi imemulai ikariernya 

isebagai iseorang iseniman ikarena 

ikesukaannya iterhadap idunia iseni 

idi imasa ikecilnya. i 

  Pada iunggahan itanggal i02 

iJuni i2020, iYurika ipratiwi 

imenampilkan isebuah ifoto idimana 

idia iakan imelakukan iwawancara idi 

iRadio iRepublik iIndonesia idengan 
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itema ikelas iinspirasi iyang idimana 

iYurika iPratiwi idiminta iuntuk 

imenjadi inarasumbernya. iDalam 

icaption-nya, iYurika iPratiwi 

imeletakan ikata i‘sebar icinta’ 

ibagaimana idia iselalu imerasa iingin 

imenebar icinta ikepada isetiap iorang 

idan imendorong iorang imuda 

ikreatif iuntuk iselalu ibangga ipada 

ikarya imereka imenyadari ibetapa 

ibernilainya idiri imereka. i Yurika 

iPratiwi isebagai iseniman iikut 

idalam isebuah igerakan ikampanye 

iradio itanggap ibencana iCOVID-19 

idimana idia imembagikan iceritanya 

idan iide-ide ipikirannya itentang iapa 

iitu iseni. iKeikutsertaan iYurika 

idalam ikampanye isemacam iini 

imenunjukkan ibahwa isebagai 

iseniman imuda, idia itidak ihanya 

iberkarya imelalui iseni imural isaja, 

inamun ijuga idengan imembagikan 

isemangatnya idan icerita iperjalanan 

ikariernya ikepada ibanyak iorang. i 

4.1.4 i i iPerbedaan i(Law iOf 

iDistinctiveness) 

 Dalam imelakukan ipersonal 

ibranding, iseorang iindividu iharus 

imembangun ikesan itertentu iyang 

ikuat idan iberbeda idengan iorang-

orang idalam ibidang iyang isama. 

iHermawan iKartajaya i(2004) 

imerumuskan iperbedaan imenjadi 

itiga idimensi, iyaitu ikonten, 

ikonteks idan iinfrastruktur. iDimensi 

ikonten imerujuk ipada iapa iyang 

iditawarkan ikepada ipara ipelanggan, 

idalam ihal iini ipelaku ipersonal 

ibrand ikepada iaudiens. iYurika 

iPratiwi imenjual iberbagai ikarya-

karya iseni inya, iseperti ilewat ijasa 

imaupun ibarang ibarang ibuatan inya 

isendiri. i i 

 Kedua iadalah idimensi 

ikonteks. iDimensi ikonteks 

imerupakan idimensi iyang imerujuk 

ipada icara iseseorang idalam 

imenawarkan inilai imereka ikepada 

ipara ipelanggan. iSesuai idengan 

idimensi iini, iYurika iPratiwi 

imenawarkan inilainya ikepada ipara 

ipelanggan i(audiens) isalah isatunya 

idengan iterus imeng-update ifoto 

idari ikarya-karyanya. iBanyak idi 

iantaranya imasuk ike idalam 

ispesialisasi ikarena iYurika 

imerupakan iseorang iexpert idi 

ibidang iseni imural. iYurika iPratiwi 

imembangun ipersonal ibrand 

idirinya isebagai iseorang iseniman 

isecara iterus imenerus idan 

ikonsisten. iSeperti iyang 
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idikemukakan ioleh isalah isatu 

ikonsumen iYurika iPratiwi, iIdha 

iMartha imenggunakan ijasa iYurika 

iPratiwi idalam imelukis imural idi 

icafe imiliknya. 

 “ iSaya ipertama ikali 

imengetahui iyurika ipratiwi imelalui 

imedia isosial iInstagram idan isudah 

imengenal iyurika icukup ilama, isaya 

itertarik imenggunakan ijasanya 

ikarena ibranding iyang idia ilakukan 

idi imedia isosialnya imampu 

imembuat isaya itertarik, idisisi ilain 

ijuga iYurika imerupakan iseniman 

imural i iperempuan iyang icukup 

imemiliki inama idi ikota iBengkulu i, 

idalam imelukis imural iYurika ijuga 

ibisa imengikuti ikeinginan 

ikonsumennya.” 

 Foto-foto ikarya iYurika 

iPratiwi idi iberbagai itempat idan 

ikesempatan iyang imenampilkan 

ihasil ikaryanya isecara itidak 

ilangsung imenanamkan ipersepsi idi 

ibenak iaudiens idan ifollowersnya 

ibahwa iYurika imerupakan iseorang 

iseniman. iYang iterakhir iadalah 

idimensi iifrastrukstur. iDalam 

idimensi iini iterdapat ifaktor-faktor 

ipemungkin idan irealisasi ikonten 

ibeserta ikonteks. i 

4.1.5 i i iKenampakan i(Law iof 

iVisibility) i i 

  Bagi iindividu iyang 

imelakukan ipersonal ibranding, ihal 

iini iharus idilakukan isecara 

ikonsisten idan iterus imenerus 

ihingga iorang ibenar-benar 

imengenal isiapa idia. iYurika 

ipratiwi isendiri imempublikasikan 

idirinya idan ikarya-karyanya 

imelalui imedia isosial iinstagram i 

ipribadinya, idimana idia imenaruh 

iportofolio ihasil ikaryanya i idan 

imenuliskan ijurnal. iSecara irutin 

iYurika imengunggah igambar idan 

ifoto-foto ikarya iyang itelah idi ibuat 

idi iberbagai itempat imaupun 

iinstansi ipemerintah isekalipun, 

iYurika ijuga iturut iserta 

imembagikan ibeberapa ihal itentang 

ikehidupan ipribadi idan ihal-hal iapa 

isaja iyang imenarik iperhatiannya. i 

  Berdasarkan ihasil 

ipengamatan ipenulis, iYurika 

ipratiwi iseringkali imembuat iseni 

imural imaupun imerchandaise 

iseperti ikaos imaupun iyang ilain 

inya, ihampir isemua iyang iia ibuat 

imemliki iciri ikhas iyang 

imenandakan ibahwasannya iseni 

idan imerchandaise iitu iadalah 
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imiliknya. iSeperti iyang 

idikemukakan ioleh iYurika i: i 

 “ iDi isetiap iseni imural 

iyang isaya ibuat ipasti iselalu iada 

ikarakter iayam iyang isedang 

iberciuman idan iitu imenjadi 

ipembeda isaya idengan iseniman 

ilain, itidak imenutup ikemungkinan 

isaya ijuga itetap imengikuti 

ikeinginan ikonsumen. iKarakter 

iayam iyang isaya igunakan idalam 

iidentitas iseni imural isaya iitu 

imulai idi ipertengahan itahun i2018, 

idisisi ilain imelalui iseni imural 

iyang isaya ibuat, idi idalam iseni 

itersebut idapat imenebar ikasih 

isayang iterhadap isemua iorang iitu 

imerupakan ifilosofi idari isepasang 

iayam iberciuman i“  

  Eksplorasi iYurika iini iakhirnya 

imenarik ipengikutnya idi idunia 

imaya iuntuk imenikmati ikarya-

karyanya. iMelalui ipostingan inya idi 

iInstagram, iYurika iberusaha 

imembangun ipemahaman ipara 

ipengikutnya itentang isiapa idia idan 

ikarya iyang idia ibuat. iMelalui 

imedia isosial iinstagram itersebut, 

iterjadi ijuga iinteraksi iantara 

iYurika idengan ipara ipengikutnya 

i(audiens). iInstagram imenyediakan 

itempat iuntuk iYurika 

imempublikasikan iproses 

ipengerjaan ikarya-karya idan 

iaktivitas iyang idia ilakukan idalam 

ibentuk ifoto idan ivideo iberdurasi 

isatu imenit. i 

  Media iini imenjadi imedia 

ipaling ipraktis idan iefisien ibagi 

iYurika ipratiwi iuntuk i‘berpromosi’. 

iUntuk imengunggah igambar 

imaupun ivideo itak imemerlukan 

iwaktu ilama. iSelain iitu, iterdapat 

ijuga ifitur icomment idan idirect 

imessage iyang ibiasa idigunakan 

ipara ipengikutnya iuntuk 

imengirimkan ipesan idan ikomentar. 

iBiasanya iYurika iakan imembalas 

ibeberapa idirect imessage idan 

icomment iyang imasuk. i 

4.1.6 i iKesatuan i(Law iof iUnity) 

 Rampersad i(2008:19) 

iberpendapat ibahwa isebuah 

ipersonal ibrand iharus iasli idan 

iotentik, imampu imenggambarkan 

ikarakter ipribadi iseseorang iyang 

isebenarnya. iSemua iitu iperlu 

idibangun iatas idasar itujuan ihidup 

iseseorang, inilai-nilai iyang idia 

ianut, ikeunikan, ikemampuan, icita-

cita, ispesialisasi idan ihal-hal iapa 

isaja iyang idia isuka ilakukan. 
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Personal ibrand ibukanlah ihal 

iyang ibisa idiperoleh isecara imudah. 

iKehidupan iseseorang iharus isesuai 

idengan inilai idan igambaran iyang 

idia ibangun. iYurika iPratiwi 

isebagai iseniman imural imemiliki 

ipersonal ibrand iyang isama idengan 

ikehidupan idia ijalani. iFoto-foto 

ihasil ikarya idan ikeikutsertaannya 

idalam ibeberapa ipameran idan 

ievent imerupakan ipembuktian 

iYurika itentang iapa iyang idia 

iciptakan, iapa iyang idia iceritakan, 

idan ibagaimana iproses iitu 

iberlangsung. i 

4.1.7 i iKeteguhan i(law iof 

ipersistence) i 

 Keteguhan i(law iof ipersistence) 

idalam ipersonal ibranding 

imerupakan isalah isatu ifaktor 

ipenentu ikeberhasilan idari 

ibranding iseseorang. iMembangun 

ipersonal ibranding imemerlukan 

iwaktu iyang isangat ilama idan 

iusaha iyang ibegitu ikeras. iDalam 

iprosesnya, ipelaku ipersonal ibrand 

itentu itidak iselalu imenghadapi 

ijalan iyang imulus. iHal-hal idiluar 

idugaan iseperti ikritik iyang 

imenjatuhkan idan ikomentar iyang 

itidak imembangun, iapalagi idi iera 

isocial imedia iseperti isekarang, ibisa 

isaja imenjadi ihambatan iyang iakan 

imenggagalkan ibranding iyang 

idibangun ioleh iseseorang. i i

 Yurika iPratiwi isebagai iseorang 

iseniman itentu imemiliki ibanyak 

isekali isaingan idan iseringkali ijuga 

 menghadapi ikomentar-

komentar ipedas idi imedia. 

 “ iTidak idipungkiri idalam 

isegala ihal ibukan ihanya idi 

idunia iseni, isetiap iusaha iyang 

ikita ibuat ipasti iada isaingan 

inya. iSemua iorang ipasti 

imerasakan iitu, itapi isaya 

imembuat iitu isebagai iacuan, 

iagar iseni imural iyang isaya 

ibuat imampu imenarik 

ikonsumen“ 

 Namun ibegitu, idia itetap 

imempertahankan iusahanya idan 

igaya iciri ikhas iyang imengingatkan 

ikita idengan iseni imural iyang itelah 

idibuatnya. iSeni imural iYurika 

imemang ilebih ibanyak 

imenyisipkan iatau imeletakan 

ikarakter iayam idi isetiap imuralnya, 

inamun ihal iitu ijustru imembentuk 

idan imenjadi ipembeda. I 
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4.1.8 i iMaksud iBaik i(Law iof 

iGoodwill) 

 Personal ibranding iyang 

itelah idibangun iseseorang iakan 

imampu ibertahan iapabila ikhalayak 

imemandang iorang itersebut isecara 

ipositif. iUntuk imemperoleh icitra 

iyang ibaik idan ipositif itersebut, 

ipelaku ipersonal ibranding iharus 

iberhasil imenanamkan inilai-nilai 

iyang idia ibuat idi ibenak ikhalayak. 

i iYurika iPratiwi isebagai iseorang 

iseniman iperempuan i imuda 

iBengkulu, iberusaha iuntuk iterus 

iproduktif idalam iberkarya iserta 

imemperbanyak ipengalamannya. 

iYurika ijuga iberusaha 

imenyebarkan iinspirasi idan itips 

iuntuk ipengikutnya idi imedia isosial 

iInstagram idan imembagikan 

ipengetahuannya imelalui iacara- 

iacara idan iseminar-seminar. 

  iSalah isatu imedia iYurika 

idalam imelakukan itanya ijawab 

imelalui iInstastory idimana inetizen 

ibisa imengirimkan ipertanyaan 

imereka itentang iapapun ikepada 

iYurika. i iMelalui iakun iInstagram, 

ifollowers iYurika idapat iterus 

imememperbaharui iinformasi 

itentangnya, ibaik itentang iapa iyang 

isedang idia ikerjakan, ikarya iapa 

iyang itengah idibuat idan ikapan idia 

iakan imengisi ievent itertentu. iTak 

ihanya iitu, iYurika iPratiwi ijuga 

imemiliki iwebsite ipribadi idan iakun 

iYouTube isebagai isarana 

iberinteraksi idengan ikhalayak idan 

inetizen 

 i Meskipun iYurika ibanyak 

imembagikan ikisah idirinya imelalui 

imedia isosial, idia itidak ibegitu isaja 

imenghabiskan iwaktu idisana. 

iYurika ijuga imelakukan iinteraksi 

isosial isecara ilangsung idi igaleri 

iatau iworkshopnya idan ibertemu 

iorang-orang isehingga iwawasan 

idan ipandangannya ijuga iakan 

imeluas. iMisalnya idengan 

imelakukan ipameran iberkolaborasi 

idengan ibrand ilokal iternama 

imaupun ilembaga ipemerintah 

isekalipun iyang iada idi iBengkulu. 

 

4.2 iStrategi iPemanfaatan iMedia 

iSosial iInstagram iSebagai iMedia 

iPersonal iBranding 

 Strategi ijuga idikenal 

idengan isebuah iperencanaan 

imanajemen iyang ibertujuan 

imencapai isesuatu iyang 

iditargetkan. iAgar itujuan iyang 
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idiinginkan ibisa itercapai, istrategi 

itidak ihanya idigunakan isebagai 

ipenunjuk ijalan iyang ihanya 

imenunjukan iarah isaja, inamun 

istrategi ijuga idigunakan isebagai 

itaktik ioprasionalnya. i(effendy, 

i2003:301) 

 Dalam ibuku iThe iPower iof 

ibranding ikarangan iTimothy iP. 

iO’Brien i(Haroen, i2014:13), 

ipersonal ibrand iadalah iidentitas 

ipribadi iyang imampu imenciptakan 

isebuah irespon iemosional iterhadap 

iorang ilain imengenai ikualitas idan 

inilai iyang idimiliki iorang itersebut. 

i iIdentitas ipribadi isebagai iseniman 

imural iperempuan iBengkulu i iyang 

idekat idengan ikhalayak idi 

itunjukan idan idi ibangun imelalui 

ipostingan-postingan i idi iinstagram. 

iHal itersebut ikemudian 

imenciptakan irespon iemosional 

idari imasyarakat iataupun ikhalayak 

ipublik iterlihat idengan ibanyaknya 

irespon idari ipengguna ilain iyang 

iselalu imemberikan isemangat idan 

ipujian idisetiap ikegiatan iyang 

idilakukan inya. iSehingga ipersonal 

ibranding iyang idibentuk imelalui 

iinstagram isebagai iseniman 

iperempuan iBengkulu iyang idekat 

idengan ikhalayak idi iInstagram i 

imerupakan iidentitas ipribadi iyang 

idibangun ioleh iYurika iPratiwi 

isebagai ipemilik iakun isekaligus 

ipengelolahnya iyang iakan 

imenimbulkan ipersepsi ipositif 

iataupun inegatif itentang inilai idan 

ikualitas idiri isebagai iseorang 

iseniman iatas ibakat iyang 

idimilikinya idan iditampilkan 

isehingga idapat imembentuk isebua 

icitra/brand iyang idapat imelekat 

idengan ikuat idibenak ikhalayak. 

 Pada ipenelitian iini ipeneliti 

imenitik iberatkan ipada istrategi 

ipemanfaaatan imedia isosial 

iinstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding ioleh iYurika ipratiwi 

iseniman iperempuan iBengkulu, 

idimana iYurika ipratiwi imerupakan 

iseniman imural iyang imenjual ijasa 

iatau imelakukan ipersonal ibranding 

idiri inya imelalui imedia isosial 

iInstagram. iYurika iPratiwi isangat 

imemerlukan istrategi ipersonal 

ibranding imelalu iInstagram iuntuk 

ibisa imenarik ifollowers idan 

ikonsumen inya. iStrategi iyang 

idilakukan ioleh iYurika iPratiwi 

iadalah idengan icara imengupload 
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ihasil ikarya inya idi imedia isosial 

iinstagram imiliknya i@yurikart. 

Yurika iPratiwi imelakukan 

iseluruh ikegiatan istrategi ipersonal 

ibranding inya idengan iterjun 

ilangsung idalam isetiap ihal iyang 

idilakukannya. iDia imenunjukan 

iapa iyang iditampilkan idi imedia 

isosial iInstagram ibahwasannya 

iselaras idengan irepresentasi idirinya 

idi ikehidupan inyata. iYurika 

iPratiwi imelakukan ipengawasan 

idan ipengelolaan iakun imedia 

isosial iInstagramnya, isegala iproses 

iperencanaan iserta istrategi ipersonal 

ibranding ilangsung idiawasi isendiri 

ioleh idirinya. 

 Pesan iyang idikirimkan 

imelalui imedia isosial iakan imenjadi 

ipesan iberantai iapabila isudah idi 

ishare imelalui ipostingan idan 

idilihat ioleh ifollowers. iKetika 

iYurika iPratiwi imelakukan istrategi 

ipersonal ibranding, idirinya 

imencoba imenyamakan iapa iyang 

idia itampilkan idi iInstagram idengan 

irealita iyang idia ijalani iagar itidak 

idianggap isebagai ipencitraan 

ibelaka. iBranding iyang idilakukan 

iYurika iPratiwi idi iInstagram isesuai 

idengan ispesialisasinya. iHal ilain 

iyang imampu imenentukan istrategi 

ipersonal ibranding iadalah 

ikosistensi idalam ihal imenunggah 

ikonten iyang idisajikan ikepada 

ifollowers. iTujuan idari isemuanya 

iadalah iuntuk imembangun ipersepsi 

idi ibenak ibanyak iorang itentang 

isiapa idirinya idan iapa iyang idia 

ilakukan. 

Berdasarkan ihasil ipenelitian 

iyang ipeneliti ilakukan itentang 

istrategi ipemanfaatan imedia isosial 

iInstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding ioleh iYurika iPratiwi 

iseniman iperempuan iBengkulu, 

ipeneliti ijuga imengaitkan idengan 

iteori ithe ilaws ieight iof ipersonal 

ibranding iyang idikemukakan ioleh 

iMontoya, idimana idi idalam iteori 

iThe iLaw iEight iof iPersonal 

iBranding imempunyai idelapan 

ipoint ipenting idalam istrategi 

ipersonal ibranding iyaitu 

ispesialisasi i(law iof ispecialization), 

ikepemimpinan i(law iof ileadership), 

ikepribadian i(law iof ipersonality), 

iperbedaan i(law iof idistinctiveness), 

ikenampakan i(law iof ivisibililty), 

ikesatuan i(law iof iunity), iketeguhan 

i(law iof ipersistence) idan inama 

ibaik i(law iof igoodwill). i i i 
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5. SIMPULAN 

 Berdasarkan ihasil 

ipenelitian iyang ipeneliti ilakukan, 

idapat idisimpulkan ibahwa 

ipembahasan imengenai istrategi 

ipemanfaatan imedia isosial 

iinstagram isebagai imedia ipersonal 

ibranding ioleh iYurika ipratiwi 

imelalui iakun iinstagramnya 

i@yurikart, iYurika iPratiwi isebelum 

imelakukan istrategi ipersonal 

ibranding imelalu imedia isosial 

iInstagram iterlebih idahulu 

imenentukan ivisi, imisi, icitra idan 

ipersepsi iyang iakan idibangun iserta 

isesuai idengan iteori iyang 

idigunakan iyaitu iteori ithe ieight 

ilaws iof ipersonal ibranding isebagai 

ipisau ianalisisnya. iMaka iketika 

ivisi idan imisi isudah iterfikir 

idengan ijelas, ipelaku ipersonal 

ibranding iakan ilebih imudah idalam 

imembuat icitra ibaik iseperti iapa 

iyang idi ikehendaki. i 

 Strategi ipersonal 

ibranding iYurika iPratiwi idi 

imedia isosial iInstagram 

iberjalan idan iberhasil isesuai 

iapa iyang idia iinginkan. iMelalui 

iakun iinstagramnya iYurika 

iPratiwi imampu imempengaruhi 

ibanyak ikhalayak iuntuk 

imenggunakan ijasa inya isebagai 

iseniman iperempuan iBengkulu. 

iYurika iPratiwi imerupakan 

iseniman iyang imemiliki iciri 

ikhas isendiri, idimana idisetiap 

imural iyang idirinya ibuat 

iterdapat isepasang iayam iyang 

isedang iberciuman. 

 Sebagai ipelaku ipersonal 

ibranding iYurika iPratiwi ijuga 

imembutuhkan iinteraksi idengan 

ifollowersnya, iyang idimana 

iinteraksi imerupakan ihal iinti iyang 

idiperlukan idalam imelakukan 

ipersonal ibranding. iDengan iadanya 

idirrect imessage idi imedia isosial 

iinstagram isangat imembantu 

iYurika iPratiwi isebagai iseniman 

iuntuk itetap isaling iterhubung 

idengan ifollowersnya. i 

 Selain iitu, idalam 

ipenilitian iini i iditemukan ihal iyang 

imempengaruhi ikeberhasilan idari 

istartegi ipersonal ibranding idi 

imedia isosial iInstagram iyaitu 

ispekulasi. iSpekulasi idisini iadalah 

ipelaku ipersonal ibranding iberani 

imengambil ilangkah iuntuk imenjual 

ihasil idari ispesialisasinya iyang 
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iberupa iproduk iatau ijasa iuntuk 

idijual ikepada ikhalayak. i i 
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