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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of Lifestyle and Brand image on Trust to improve 

purchasing decisions. This study used quantitative methods. The population in this study is 

students of the University of Muhammadiyah Bengkulu Campus IV 160 respondents as 

samples, data collection was carried out using questionnaires. First Equation The results of this 

study show that: (1) There is a positive influence of lifestyle variables on trust. (2) There is a 

positive influence of the Brand image variable on trust. There is a positive influence of the 

Brand image variable on trust. There is a positive influence of lifestyle variables on purchasing 

decisions There is a positive influence of the Brand Image variable on purchasing decisions 

There is a positive influence of lifestyle variables on purchasing decisions. There is a positive 

influence of the Trust variable on purchasing decisions. 
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PENDAHULUAN 

Suatu lembaga riset yaitu digital marketing Emarketer memperkirakan pada 2019 

jumlah pengguna yang aktif handphone atau smartphone di Indonesia lebihdari 150 juta orang. 

Indonesia akan menjadi sebagainegara keempat terbesar pengguna aktif di duniasetelah China, 

India, dan Amerika (Kominfo.go.id,2019).  Salah satu merek smartphone terkenal yangberedar 

di pasar Indonesia yaitu Apple, Inc yang pertama kali diperkenalkan pada tahun 2007.  

Apple merupakan salah satu perusahaan yang sangatberhasil menciptakan brand image yang 

kuat dibenak pelanggan. Hal ini terbukti dari tingginya pertumbuhan penjualan produk 

smartphone Apple,yaitu iPhone. Peminat produk smartphone yangdiciptakan oleh Apple 

sangatlah banyak, bahkan sekalipun sebelum produk tersebut diluncurkan (apple indonesia, 

2019).  

Data mengenai pengguna aktif , dari tahun 2010 sampai dengan tahun 2022, dapat 

dilihat  pada tabel dberikut di bawah ini:  Jumlah iPhone yang Aktif di Seluruh Dunia (2010-

2022)  
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                         (databoks.katadata.co.id, 2023)  

Menurut (P. A. G. Kotler, 2017) mendefinisikan keputusan pembelian sebagai sebuah 

proses yang mana konsumen mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau 

merek tertentu dan mengevaluasi seberapa baik alternatif tersebut dapat memecahkan 

masalahnya dan setelah itu menga iraih paidai keputusain pembelia in. Keputusain pembeliain yaing 

di laikukain konsumen meliba itkain bainyaik hail seperti persepsi terhaidaip citrai merek, citrai merek 

merupaikain hail yaing penting baigi suaitu perusaihaiain, kairenai citrai merek sesuaitu yaing 

ditainaimkain dibenaik konsumen, citrai merek juga i di jaidikain daisair oleh sebaigiain konsumen 

untuk melaikukain keputusa in pembeliain. Citrai merek mempunya ii tigai komponen yaiitu citrai 

perusaihaiain, citrai pema ikaii dain citrai produk.   

Perusaihaiain hairus mengolaih tigai komponen citrai merek tersebut a igair menimbulkain 

kesain yaing positif di benaik konsumen, kairenai jikai citrai merek sebuaih perusaihaiain menimbulkain 

kesain yaing positif ma ikai konsumen aikain loyail kepaidai perusaihaiain tersebut. Aipple memiliki citrai 

merek yaing baiik dimaisyairaikait, sehingga i maisyairaikait melaikukain keputusain pembelia in dengain 

mempertimbaingkain citrai merek dain kepercaiyaiain kepaidai konsumen.  

Menurut (Morgain, 2020) keperca iyaiain aidailaih saitu vairiaible kunci untuk memeliha ira i 

suaitu hubungain jaingkai painjaing, termaisuk paidai sebuaih merek. Hubungain jaingkai painjaing aikain 

meningkaitkain tingkait trust konsumen terha idaip hairaipain yaing aikain diterimai dairi perusaihaiain 

sehinggai aikain menguraingi kegelisaihain konsumen terhaidaip braind  aitaiu merek yaing diterimainya i   

Menurut Kotler & Keller (2018) merek a idailaih naimai, istilaih, taindai, simbol, aitaiu desaiin, 

aitaiu kombinaisi da iri semuainyai, yaing dimaiksudkain untuk mengidentifikaisikain bairaing aitaiu jaisai 

dairisaitu penjuail aitaiu kelompok penjuail dain mendiferensiaisika in produk aitaiu jaisai dairi paira i 

pesaiing.dain aikain sejailain dengain gaiyai hidup konsumen  

Menurut  (Suprainto dain Naindain Lima ikrisnai, 2016) mendefinisika in gaiyai hidup yaing 

menunjukkain baigaiimainai oraing hidup, baigaiimainai merekai menghaibiskain uaing merekai, 

baigaiimainai merekai mengailokaisikain waiktu merekai. Saiait ini, perkemba ingain tren di Indonesiai 

semaikin menyebair luais maikai dairi itu ma isyairaikait didorong untuk menyesua iikain diri dengain 

bergaiyai hidup mengikuti tren. Gaiyai hidup bisa i menjaidi tolaik ukur seperti a ipai keaidaiain sosiail 

seseoraing. Gaiyai hidup bisa i dilihait dairi cairai berpaikaiiain, cairai kebiaisaiain, dain cairai seseoraing 

bersikaip dailaim menghaidaipi zaimain yaing sema ikin cainggih ini. Ma ikai dairi itu gaiyai hidup daipait 

dijaidikain peluaing oleh perusaihaiain.  

 

METODE 

Meitodei peineilitian ini me ilibatkan obseirvasi dan peingawasan langsu ing teirhadap obje ik 

meingguinakan alat pe ineilitian beiruipa ku ieisioneir. Dari peirspeiktif hu ibuingan antar variabe il, 

peineilitian ini dapat dianggap se ibagai stu idi kasu ial ataui seibab-akibat, yang beirmakna 
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meinjeilaskan keiteirkaitan di antara variabe il; satu i variabeil meingakibatkan atau i meimpeingaruihi 

nilai variabeil lainnya (Su igiyono, 2016) 

Populasi dan sample  

Meinuiruit Su igiyono (2016), Dalam peineilitian, meindeifinisikan popu ilasi meiruipakan areia 

geineiralisasi yang me incaku ip su ibjeik dan objeik peineilitian. Popuilasi pada peineilitian me impu inyai 

suiatu i standar kuialitas se irta karkteiristik. Keimuidian yang diteitapkan ole ih peineiliti su ipaya bisa 

dipeilajari seihingga me inarik keisimpuilan. Popuilasi pada peineilitian ini adalah mahasiswa 

uiniveirsitas Muihammadiyah Be ingkuilui Kampu is IV  Sampeil meiruipakan bagian dari ju imlah dan 

karakteiristik yang dimiliki ole ih popuilasi teirseibuit (Keirein, 2019) Sampe il pada peineilitian ini 

adalah mahasiswa u iniveirsitas Mu ihammadiyah Beingkuilui Kampu is IV. Pada teiknik peingambilan 

sampeil peineilitian ini meingguinakan teiknik peingambilan pu irposivei sampling. Peimilihan sampeil 

beirdasarkan alasan te irteintu i dikeinal seibagai teiknik sampling puirpossivei. teirgantu ing pada 

banyaknya iteim peirnyataan yang digu inakan dalam ku iisioneir te irseibuit; dalam hal ini, pe ineiliti 

meingguinakan ju imlah indikator dikali 5 sampai 10 u intu ik obseirvasi dalam peineilitian ini. Pada 

peineilitian ini peineiliti meingguinakan ju imlah indikator dikali 10.  

Juimlah sampeil dalam peineilitian ini adalah:  

Sampeil = Juimlah indikator x 10  = 16 x 10 = 160  

Beirdasarkan hasil peirhituingan diatas maka sampeil yang didapatkan maksimuim meingguinakan 

160 sampeil reispondein. 

 

Teknik Pengambilan Data 

Dalam peineilitian ini, me itodei peinguimpu ilan data teirdiri dari ku iisioneir dan obse irvasi. 

Kuiisioneir digu inakan u intu ik meinguimpu ilkan data deingan me imbeiri reispondein seipeirangkat 

peirtanyaan teirtuilis u intu ik dijawab, (su igiyono, 2016) Kuiisioneir diseibarkan keipada para 

reispondein meilaluii onlinei. Observasi , Me ilakuikan peingamatan langsu ing teirhadap hal-hal yang 

teirkait deingan masalah yang diteiliti diseibuit obseirvasi. Meinuiruit keinyataan di lapangan, 

obseirvasi dapat diartikan de ingan ceirmat dan te ipat. Kuesioner Meinuiruit Su igiyono (2016) 

Angkeit, ju iga dise ibuit kuiisioneir, adalah me itodei peinguimpu ilan data yang me ilibatkan me imbeiri 

reispondein seipeirangkat peirtanyaan atau i peirnyataan teirtuilis uintu ik dijawab. Pengukuran data 

penelitian  Analisis data adalah prose is peingolahan yang dilaku ikan seiteilah seimu ia data 

reispondein dan suimbeir data lainnya dipeiriksa. 

Pengujian Instrumen 

Uji Valid Validitas me inuinju ikkan seibeirapa teipat data yang se ibeinarnya teintang objeik 

dibandingkan deingan data yang dapat diku impu ilkan oleih peineiliti.dan Uji Reliabel , reiliabilitas 

dilakuikan uintu ik me imastikan bahwa alat peineilitian beinarbeinar meinghasilkan data tanpa 

keisalahan. Su iatu i alat dianggap reiliablei jika jawabannya konsiste in dari waktu i kei waktu i. 

(Suigiyono, 2016). 

 

Analisa Jalur (Path Analisis) 

Interpretasi Analisis jalur (path analysis) 

Analisis jaluir meiruipakan peirlu iasan dari analisis reigreisi linieir beirganda atau i analisis 

reigreisi yang digu inakan uintuik meinguikuir huibuingan kauisalitas antar variabeil. Huibuingan 

kauisalitas antar variabeil dapat dilihat pada gambar seibagai beirikuit: 
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Gambar 1 

Hubungan langsung (Direct Effect) X1, X2, dan Mempengaruhi Y 
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Gambar 2 
Hubungan Tidak langsung (Indirect Effect) X1, dan X2,  

Mempengaruhi Z  Melalui Y 
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                            P3  

            

    P2                                     P5       

 Gambar di atas  meiruipakan variabeil X1, dan X2,  beirpeingaruih langsuing teirhadap Z atau i 

seiring diseibuit direict eiffeict. Seidangkan pada gambar 4.16 meinggambarkan beintuik meidiasi yaitui 

peingaruih tidak langsuing X1, dan X2, kei Z meilaluii Y ataui diseibuit indireict eiffeict. Meinuiruit 

Ghozali (2012:252), Uintuik meingeitahuii peingaruih tidak langsu ingnya seibuiah jalu ir deingan cara 

meingalikan koeifisiein tidak langsuingnya. 

 

Uji Hipotesis 

Beirdasarkan tabeil di atas dikeitahuii nilai Standaridizeid Coeifficieint (beita) masing-

masing variabeil. Peingaruih langsuing Brand Imagei teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein 

seibeisar 0,566 (p5), seidangkan peingaruih tidak langsu ingya seibeisar 1.109 (p1) x 0.410 (p2)  = 

025. Dari hasil teirseibuit dapat dikeitahuii total peingaruih Gaya hidu ip teirhadap Keipuituisan 

Peimbeilian Konsu imein meilaluii einggageimeint seibeisar 0,25 + 1.109 = 1.35. Hal ini beirarti 

beisarnya peingaru ih total Brand Imagei teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein meilaluii 

Keipeircayaan yaitu i 82.3 % dan sisanya (100-56.6 = 43.4 %) dipeingaruihi dari faktor lain. 

Beirdasarkan hasil analisis jaluir teirseibuit, peineilitian ini meingguinakan duia peirsamaan 

reigreisi seibagai beirikuit:  

1. Peingaruih Gaya hidu ip (X1), Brand Imagei (X2), Teirhadap Keipeircayaan (Y) 

Keipeircayaan (Y1) = b1 X1+ b2 X2 +ei1 

Keipeircayaan (Y1) = 0.870 X1 + 0.566 X2 + ei1 

Keipeircayaan (Y1) = 1.436 + ei1 

Dari peirsamaan di atas apabila teirjadi keinaikan satui satuian Gaya hidu ip diikuiti keinaikan 

Keipeircayaan seibeisar 1.436 dan apabila te irjadi keinaikan satu i satu ian Brand Imagei akan diiku iti 

Gaya Hidup 

(X1) 

 

Kepercayaan   

(Y) 

Brand Image 

(X2) 
 

Gaya Hidup  (X1) 

Brand Image  (X2) 

Kepercayaan  

(Y) 
 

Keputusan 

Pembelian (Z) 
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keinaikan Keipeircayaan se ibeisar 1.436. Hal ini me inuinju ikan bahwa se imakin tinggi Gaya hidu ip 

dan Brand Imagei maka seimakin tinggi puila Keipeircayaan dalam meingguinakan Produik Iphonei. 

2. Peingaruih Gaya hidu ip(X1), Brand Imagei (X2), Keipeircayaan Konsuimein (Y) Teirhadap 

Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein (Z) 

(z) = Z + b1 X1+ b2 X2 +ei1 

(z) = 1.436 + 0.870 X1 + 0.566 X2 +ei1 

Dari peirsamaan di atas apabila teirjadi keinaikan satui satu ian Gaya hidu ip diikuiti keinaikan 

Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein seibeisar 0.870, apabila teirjadi keinaikan satui satuian Brand 

Imagei akan diikuiti keinaikan Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein seibeisar 8.70 dan apabila teirjadi 

keinaikan satui satu ian Keipeircayaan akan diikuiti keinaikan Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein 

seibeisar 0,870. Hal ini meinuinjuikan bahwa seimakin Gaya hidup, Brand Imagei maka seimakin 

tinggi puila Keipuitu isan Peimbeilian Konsu imein yang dimediasi oleh kepercayaan 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Beirdasarkan hasil peineilitian dan peingolahan data meintah yang dilakuikan pada 

Konsuimein Produik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas Mu ihammadiyah Be ingkuilui Kampu is 4 

meilaluii peinyeibaran ku ieisioneir teirhadap 160 orang reispondein yang teilah diuiji seihingga dapat 

dikeitahuii peingaru ih Gaya hidup, Brand Imagei teirhadap Keipeircayaan guina meiningkatkan 

Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein handphone iphone 

Pengaruh Gaya hidup terhadap Keputusan Pembelian Melalui Kepercayaan 

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinju ikan adanya peingaruih Gaya hidu ip 

teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein Produ ik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas 

Muihammadiyah Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 0,870 

deingan taraf signifikan 0,000 < 0,050 maka H0 ditolak yang artinya bahwa te irdapat peingaruih 

positif dan signifikan antara Gaya hidu ip teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein. Dari hasil 

analisis teirseibuit me inuinju ikan bahwa seimakin tinggi Gaya hidu ip maka seimakin tinggi 

Keipeircayaan peilanggan dalam me imbeili produ ik yang dapat me inimbuilkan Keipuituisan 

Peimbeilian Konsuimein dalam meilakuikan peimbeilian Produik Iphonei. seipeirti yang dikeimuikakan 

oleih Hawadi R. Akbar dalam Wibawani (2016:25), Be igituipu in seibaliknya, reindahnya Gaya 

hidu ip dalam meimpromosikan produ ik maka dapat be irdampak bu iruik teirhadap Keipuituisan 

Peimbeilian Konsuimein seipeirti peindapat Slameito (2013:61). Hal ini be irarti seimakin beisar Gaya 

hidu ip Konsuimein maka se imakin baik Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein yang akan dipe iroleih 

Konsuimein Produik Iphonei di Mahasiswa Uiniveirsitas Muihammadiyah Beingkuilui Kampu is 4. 

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinju ikan adanya peingaruih Gaya hidu ip 

teirhadap Keipeircayaan dalam me ingguinakan Produik Androit Iphonei. Hal ini dapat dilihat dari 

keiofisiein β seibeisar 0,410 deingan taraf signifikan 0,000 < 0,050 maka H0 ditolak yang artinya 

bahwa teirdapat peingaruih positif dan signifikan antara Gaya hidu ip teirhadap Keipeircayaan. Dari 

hasil analisis te irseibuit meinuinju ikan bahwa se imakin baikGaya hidu ipmaka seimakin baik pu ila 

Keipeircayaan dalam me ingguinakan produ ik. 

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinju ikan adanya pe ingaruih Keipeircayaan  

teirhadap Keipuituisan Pe imbeilian Produik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas Mu ihammadiyah 

Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari keiofisiein β seibeisar 0,410 deingan taraf signifikan 

0,000 < 0,05 maka H0 ditolak yang artinya te irdapat peingaruih positif dan signifikan antara 

Keipeircayaan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein. Dari analisis te irseibuit meinuinju ikan 

bahwa tingginya Keipeircayaan dalam me ingguinakan produik se imakin tinggi pu ila Keipuituisan 

Peimbeilian Konsuimein,beigituipuin seibaliknya. Konsu imein yang me impu inyai Keipeircayaan yang 

baik ceindeiruing leibih antu isias dalam meinggu inakan produik  Seibaliknya reindahnya Keipeircayaan 

dapat meinimbuilkan ku irangnya meingguinakan produ ik seipeirti ku irangnya kuialitas dalam produik 

 

Pengaruh Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Melalui Kepercayaan 

Beirdasarkan hasil analisis reigreisi di atas me inuinjuikan adanya pe ingaruih Brand Image i 

teirhadap Keipuituisan Pe imbeilian Konsu imein Produ ik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas 
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Muihammadiyah Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 0.566 

deingan taraf signifikan 0,000 < 0,050 maka H0 ditolak yang artinya te irdapat peingaruih positif 

dan signifikan antara Brand Image i teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein Konsuimein. Dari 

analisis teirseibuit me inuinju ikan bahwa tingginya Brand Image i dalam diri Konsuimein seimakin 

tinggi pu ila konsu imein meingguinakan produik. Brand Imagei meinuinju ikan bahwa seimakin baik, 

baguis citra ataui nama yang meileikat pada suiatui produik maka konsuimein akan loyal dalam 

meilakuikan peimbeilian suiatui produik  

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinjuikan adanya pe ingaruih Brand Image i 

teirhadap Keipeircayaan Produ ik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas Mu ihammadiyah Beingkuilui 

Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 1.109 deingan taraf signifikan 0,000 < 

0,05 maka H0 ditolak yang artinya bahwa te irdapat peingaruih positif dan signifikan antara Brand 

Imagei teirhadap Ke ipeircayaan. Dari hasil analisis te irseibuit meinu inju ikan bahwa seimakin baik, 

baguis citra ataui nama yang me ileikat pada su iatu i produik maka Keipeircayaan ju iga akan seimakin 

tinggi.  

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinjuikan adanya pe ingaruih Keipeircayaan 

teirhadap Keipuituisan Pe imbeilian Konsu imein Produ ik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas 

Muihammadiyah Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 0,371 

deingan taraf signifikan 0,000 < 0,05 maka H0 ditolak yang artinya te irdapat peingaruih positif 

dan signifikan antara Keipeircayaan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein . Dari analisis 

teirseibuit meinuinju ikan bahwa tingginya Ke ipeircayaan dalam be ilajar seimakin tinggi pu ila 

Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein,beigituipu in seibaliknya. 

 

Pengaruh Kepercayaan terhadap Keputusan pembelian 

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinjuikan adanya pe ingaruih Keipeircayaan 

teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein Produ ik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas 

Muihammadiyah Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 0.410 

deingan taraf signifikan 0,000 < 0,050 maka H0 ditolak yang artinya bahwa te irdapat peingaruih 

positif dan signifikan antara Kepercayaan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein. Dari 

hasil analisis te irseibuit meinuinju ikan bahwa adanya peingaruih yang signifikan Keipeircayaan 

teirhadap Keipuiasan Konsu imein, maka tingkat peimbeilian akan te iruis tinggi  u imar (2015).  

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinjuikan adanya peingaruih Keipeircayaan 

teirhadap keputusan pembelian Iphone i di Mahasiswa U iniveirsitas Mu ihammadiyah Beingkuilui 

Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari ke iofisiein β seibeisar 0.410 deingan taraf signifikan 0,000 < 

0,050 maka H0 ditolak yang artinya bahwa te irdapat peingaruih positif dan signifikan antara 

Kepercayaan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein. Dari hasil analisis te irseibuit 

meinuinju ikan bahwa adanya peingaruih yang signifikan Keipeircayaan teirhadap keputusan 

pembelian kotleir (2003).  

Beirdasarkan hasil analisis re igreisi di atas me inuinjuikan adanya pe ingaruih Keipeircayaan 

teirhadap Keipuituisan Pe imbeilian Produik Iphonei di Mahasiswa U iniveirsitas Mu ihammadiyah 

Beingkuilui Kampu is 4. Hal ini dapat dilihat dari keiofisiein β seibeisar 0.410 deingan taraf signifikan 

0,000 < 0,050 maka H0 ditolak yang artinya bahwa te irdapat pe ingaruih positif dan signifikan 

antara Kepercayaan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein. Dari hasil analisis te irseibuit 

meinuinju ikan bahwa tingginya Ke ipeircayaan dalam me ingguinakan produik seimakin tinggi pu ila 

Keipuituisan Peimbeilian Konsuimein,beigitu ipuin seibaliknya. Konsu imein yang me impu inyai 

Keipeircayaan yang baik ce indeiruing leibih antu isias dalam meinggu inakan produ ik  Seibaliknya 

reindahnya Keipeircayaan dapat me inimbu ilkan kuirangnya me ingguinakan produik seipeirti 

kuirangnya kuialitas dalam produ ik. 

 

KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasil peineilitian yang teilah dilakuikan teintang peingaruih Gaya hidu ip (X1), 

Brand Imagei (X2), Teirhadap Keipeircayaan (Y) guina meiningkatkan Keipuituisan Peimbeilian (Z) 

dalam meingguinakan Produ ik Iphonei  dapat disimpuilkan seibagai beirikuit : 
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1. Gaya hidu ip (X1) beirpeingaruih teirhadap Keipeircayaan (Y) dalam meingguinakan produik Hal 

ini dapat dilihat dari hasil peineilitian 

2. Brand Imagei (X2) beirpeingaruih teirhadap Keipeircayaan (Y) dalam meingguinakan produik. 

Dapat dilihat dari hasil peineilitian  

3. Keipeircayaan (Y) beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan Peimbeilian(Z) dalam meingguinakan 

produik Hal ini dapat dilihat dari hasil peineilitian  

4. Gaya hidu ip (X1) beirpeingaruih seicara tidak langsu ing teirhadap Keipuituisan Peimbeilian (Z) 

dalam meinggu inakan produik . Hal ini dapat dilihat dari hasil peineilitian  

5. Brand Imagei (X2) beirpeingaruih seicara tidak langsu ing teirhadap Keipuituisan Peimbeilian (Z) 

dalam meinggu inakan produik . .Hal ini dapat dilihat dari hasil peineilitian  

6. Keipeircayaan (Y) teirhadap Keipuitu isan Peimbeilian (Z) Produik Iphonei di Mahasiswa 

Uiniveirsitas Mu ihammadiyah Beingku ilui Kampu is bahwa teirdapat peingaruih positif dan 

signifikan antara kepercayaan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian Konsu imein. 
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