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The purpose of the UMKM product marketing
program is to educate members of the Aksa Tani
farmer group to improve their understanding and
knowledge in understanding the marketing of UMKM
products in the Aksa Tani farmer group in Kaana
village, Enggano sub-district, North Bengkulu district,
Bengkulu province. Before the implementation, many
members of the farmer group still did not understand
the marketing of UMKM products. This study is a
qualitative study that explores the product marketing
model in the UMKM Farmer Group in Enggano
District.

ABSTRAK:

Tujuan program pemasaran produk UMKM adalah
untuk mengedukasi anggota kelompok tani sepakat
tani guna meningkatkan pemahaman dan pengetahuan
dalam memahami pemasaran produk UMKM pada
kelompk tani sepakat tani desa kaana kecamatan
enggano  kabupaten Bengkulu utara provinsi
Bengkulu. Sebelum pelaksanaan, yang semula anggota
kelompok tani masi banyak yang belum memahami
pemasaran produk UMKM. Penelitian ini adalah
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penelitian  kualitatif yang mengeksplor model
pemasaran produk pada UMKM Kelompok Tani pada
Kecamatan Enggano.

PENDAHULUAN

Tujuan program pemasaran produk UMKM adalah untuk mengedukasi anggota
kelompok tani sepakat tani guna meningkatkan pemahaman dan pengetahuan dalam
memahami pemasaran produk UMKM, serta bisa menghasilkan pendapatan yang besar
pada kelompk tani sepakat tani Desa Kaana Kecamatan Enggano Kabupaten Bengkulu
Utara provinsi Bengkulu. Sebelum pemasaran dilaksanakan, peneliti melakukan survei
dimana yang semula anggota kelompok tani masi banyak yang belum memahami
pemasaran produk UMKM.

Hal ini merupakan output dari kegiatan pendampingan berupa pendampingan
produk UMKM, kegiatan pendampingan pemasaran produk UMKM pada kelompok
tani sepakat tani desa kaana kecamatan enggano, pembahasan teori tentang pemahaman
pemasaran produk UMKM pada kelompok tani sepakat tani desa kaana kecamatan
enggano.Optimalisasi pendampingan produk UMKM dihadapkan dengan beberapa
kendala, termasuk kurangnya pemahamaan masyrakat tentang prinsip-prinsip
pemasaran produk UMKM, keterbatasan akses terutama didaerah tertentu, persepsi
negatif, kurangnya pendidikan formal, ketidakpastian regulasi, kesulitan finansial
individu, dan tantangan teknologi. Untuk mengatasi hal ini, perlu dilakukan upaya
edukasi yang insentif, integrasi pendidikan keuangan syariah dalam kurikulum,
peningkatan akses terhadap produk dan layanan. Serta pembangunan regulasi yang jelas
dan mendukung perkembangan sector pemasaran. Kolaborasi antara pemerintah,
lembaga pendidik, dan masyrakat juga krusial dalam mendorong pemahaman dan
penerapan prinsip-prinsip pemasaran produk UMKM ditingkat masyrakat (Setiawan,
2023).

Indonesia merupakan Negara agraris yang sebagian besar mata pencaharian
penduduknya adalah bercocok tanam atau sebagai petani. Indonesia memiliki beragam
kekayaan alam, termasuk kekayaan di sektor pertanian seperti padi dan jagung. Sektor
pertanian merupakan ujung tombak dalam ketersediaan pangan. Peran pertanian di era
pandemic Covid 19 menjadi sangat strategis karena menyumbang kontribusi tertinggi
bagi APBN. Peranan sektor pertanian dalam perekonomian nasional sangat penting dan
strategis. Hal ini terutama karena sektor pertanian masih memberikan lapangan
pekerjaan bagi sebagian besar penduduk yang ada di pedesaan dan menyediakan bahan
pangan bagi penduduk (Handayani et al., 2019).

Pada kegiatan pendampingan ini, di temukan sebuah produk yang sangat menarik
untuk di kembangkan yaitu krupuk melinjo. Produk ini memiliki potensi jika di
kembangkan menggunakan metode pemasaran yang baik. Dalam pengembangan
produk ini, memiliki kendala yaitu kurangnya pemahaman masyarakat mengenai
metode pemasaran. Pemasaran usaha yang baik akan memberikan manfaat besar bagi
kelompok tani. Dengan menerapkan pemasaran usaha yang baik, dapat mengetahui
kondisi keuangan sekaligus perkembangan usahanya dan fluktuasi laba dapat diketahui

dengan mudah sehingga dapat membantu kelompok tani (Pratiwi & Finthariasari, 2019).
Pemasaran usaha yang baik juga akan memperbaiki aspek pengendalian usaha, dimana
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kelompok tani dapat mengetahui apakah rencana pemasaran tercapai atau tidak serta
membantu mencari tahu penyebabnya. Begitu juga dengan aspek permodalan, dengan
memiliki manajemen usaha yang baik akan memudahkan dalam pengajuan pinjaman
modal kepada pihak bank atau lembaga keuangan lainnya (Nasution, 2019).

Menurut Adiyanto & Purnomo (2021) Pemasaran produk UMKM merupakan
kecakapan dalam mencerna dan mengimplementasikan konsep pemasran produk
kemudian mampu menggunakan dan mengatur keuangan yang tersedia guna menggapai
target yang diharapkan bersumber pada asas-asas syariah. Dalam rangka merangsang
warga agar lebih menggunakan pemasaran produk UMKM, masyarakat perlu sosialisasi
tentang pemasaran agar tumbuh minat untuk memanfaatkan pemasaran produk UMKM.
Pemasaran produk UMKM berperan penting bagi warga guna memilih dan
menggunakan produk UMKM sesuai dengan kebutuhannya.

Berdasarkan survey yang dilakuakan kepada Kelompok Tani, Sepakat Tani Desa
Kaana, keberadaan Kelompok Tani Sepakat Tani menjadi salah satu pertimbangan
untuk menyalurkan inisiatif masyrakat Desa, mengembangkan potensi desa mengelolah
dan memanfaatkan potensi sumber daya alam, Desa mengoptimalkan sumber daya
manusia (warga Desa) dalam pengelolahannya dan adanya penyertaan modal dari
pemerintah dalam bentuk bantuan yang diserahkan untuk dikelolah. Namun dalam
pelaksanaannya salah satu masalah yang dihadapi pengelolah Kelompok Tani adalah
kekurangan tenaga sumber daya manusia dalam pemasaran. Pendampingan dan
pelatihan pemasaran produk UMKM ini dibutuhkan sebab Kelompok Tani perlu
diarahkan dan diberi fasilitas untuk menjalankan pemasaran produk UMKM.

Sehingga nantinya berdampak bagi kebaikan dessa juga. Kegiatan pengabdian
pada masyrakat ini bertujuan untuk memberikan pelatiahan pada pengurus Kelompok
Tani Sepakat Tani Desa Kaana tentang pemasaran produk UMKM.

TINJAUAN PUSTAKA

Pengertian Pendampingan

Pendamping adalah orang yang bertugas untuk mewujudkan kelompok swadaya
masyarakat yang sukses dalam meningkatkan kesadaran pengetahuan dan keterampilan
anggota, menghidupkan dinamika kelompok dan usaha (produktif) anggota. Dalam
kaitanya dengan peran pendampingan yang di lakukan maka di sini BMT bertindak
sebagai lembaga pendamping yang mendampingi para anggotaanggotanya dalam
menjalankan usaha (Bakhri & Futiah, 2020).
Pendampingan sebagai suatu strategi yang umum di gunakan oleh pemerintah dan
lembaga non profit dalam upaya meningkatkan mutu dan kualitas dari sumber daya
manusia, sehingga mampu menidentifikasikan dirinya sebagai bagian dari permasalahan
yang di alami dan berupaya untuk mencari alternatif pemecahan masalah.

Fungsi Pendampingan
Beberapa diantara fungsi pendampingan menurut (Teriasi, 2023) :
a) Fungsi Penyembuhan (Healing)
b) Fungsi Membimbing (Guiding)
¢) Fungsi Hubungan (Renconciling)
d) Fungsi memampukan (Liberating, empowering, capacity building
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Indikator Pendampingan
Beberapa indikator pendampingan antara lain yaitu (Bakhri & Futiah, 2020) :
a) Pemungkinan atau fasilitasi
b) Penguatan
c) Perlindungan
d) Pendukungan
e) Pemeliharaan

Pengertian Pemasaran

Pemasaran adalah hasil prestasi kerja kegiatan usaha yang berkaitan dengan
mengalirnya barang dan jasa dari produsen sampai ke konsumen. Menurut Ekowati et al.,
(2023), definisi pemasaran dibedakan menjadi definisi sosial dan definisi manajerial.
Menurut definisi sosial, pemasaran adalah suatu proses sosial dimana individu dan
kelompok memperoleh apa yang diinginkan dan dibutuhkan melalui proses penciptaan,
penawaran, dan pertukaran bebas produk dan jasa dengan nilai tertentu antara satu dengan
yang lain. Sedangkan pemasaran menurut manajerial diartikan sebagai “seni menjual
produk”. Dilihat dari tinjauan ekonomi, istilah pemasaran adalah aktivitas penjualan suatu
jasa yang diterima atau dibeli oleh pembeli karena jasa tersebut bermanfaat bagi pembeli
dan menguntungkan bagi penjual. Dikatakan bahwa pemasaran melibatkan dua unsur
yang berkenaan, yaitu permintaan (demand) dan penawaran (supply). Dasar ini mengacu
pada teori permintaan dan penawaran. Pandangan yang sempit dalam pengertian
pemasaran menyebabkan banyak pengusaha atau dunia usaha masih berorientasi pada
produksi atau berpikir dari segi produksi. Mereka menekankan produk apa yang dapat
dihasilkan, bukan produk apa yang dapat dipasarkan. Keterbatasan pengertian mengenai
pemasaran ini menyebabkan banyaknya perusahaan yang mengalami kesulitan dalam
kelanjutan hidupnya pada akhir- akhir ini (Utami, 2021).

Bauran Pemasaran

Menurut Irfandi (2022) Bauran pemasaran adalah kumpulan alat pemasaran taktis
terkendali yang dipadukan perusahaan untuk menghasilkan respon yang diinginkannya di
pasar sasaran. Marketing mix atau bauran pemasaran adalah kombinasi variabel atau
kegiatan yang merupakan inti dari sistem pemasaran, variabel mana dapat dikendalikan
oleh perusahaan untuk mempengaruhi reaksi para pembeli atau konsumen. Jadi marketing
mix terdiri dari himpunan variabel yang dapat dikendalikan dan digunakan oleh
perusahaan untuk mempengaruhi tanggapan konsumen dalam pasar sasarannya. Variabel
atau kegiatan tersebut perlu dikombinasikan dan dikoordinasikan oleh perusahaan
seefektif mungkin dalam melakukan tugas atau kegiatan pemasarannya. Dengan
demikian, perusahaan tidak hanya sekadar memiliki kombinasi kegiatan yang terbaik
saja, akan tetapi dapat mengkoordinasikan berbagai variabel marketing mix tersebut
untuk melaksanakan program pemasaran secara efektif. Marketing mix adalah variabel-
variabel pemasaran yang terdiri, produk (product), harga (price), distribusi atau
penempatan produk (place), dan promosi (promotion) (Nurzam et al., 2020).

Indikator Pemasaran

Strategi pemasaran memiliki indikator-indikator sebagai berikut (Wariyanti &
Imtihanah, 2021):
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Produk
Harga
Promosi
Distribusi

el N S

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
Pengertian produk UMKM

Yang dimaksud dengan usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) adalah unit
usaha produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh orang perorangan atau badan
usaha di semua sektor ekonomi. UMKM adalah uasha dagang yang dikelola sesuai
dengan standar yang ditetapkan dalam Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008 oleh
badan usaha atau orang yang mendirikan perusahaan ekonomi produktif. Dalam dunia
bisnis yang semakin ketat, pertumbuhan UMKM masih dipengaruhi oleh berbagai
hambatan dan kesulitan. Meski demikian, UMKM tetap diproyeksikan menjadi
penopang utama perekonomian Indonesia, berkat berbagai keterkaitan yang ada.
Diharapkan bahwa usaha kecil dan menengah akan menjadi sumber utama
pertumbuhan pendapatan dan kemungkinan lapangan kerja bagi pengangguran (Ati et
al., 2021).

Ciri Dan Karakteristik UMKM
Ciri UMKM:

a. Jenis barang/ komoditi usahanya tidak selalu tetap, sewaktu-waktu dapat
berganti;

b. Tempat usahanya tidak selalu menetap, sewaktu-waktu dapat pindah tempat;

c. Belum melakukan administrasi keuangan yang sederhana sekalipun, dan tidak
memisahkan keuangan keluarga dengan keuangan usaha; Sumber daya
manusianya (pengusahanya) belum memiliki jiwa wirausaha yang memadai;

d. Tingkat pendidikan rata-rata relatif sangat rendah;

e. Umumnya belum akses kepada perbankan, namun sebagian dari mereka sudah
akses ke lembaga keuangan non bank:

f.  Umumnya tidak memiliki izin usaha atau persyaratan legalitas lainnya termasuk
NPWP.

Karakteristik UMKM:

Kualitasnya belum standar

Desain produknya terbatas

Jenis produknya terbatas

Kapasitas dan daftar harga produknya terbatas.

Bahan baku kurang terstandar

Kontinuitas produk tidak terjamin dan kurang sempurna (Zahra, 2022).

~® 00T

Pengertian Kelompok Tani

Kelompok tani didefinisikan sebagai wadah perkumpulan orang-orang tani atau
petani yang terdiri dari petani dewasa, tua, dan muda, pria dan wanita. Pada dasarnya
pengertian kelompok adalah sekumpulan orang yang mempunyai tujuan bersama yang
berinteraksi satu sama lain untuk mencapai tujuan bersama, mengenal satu sama lainnya,
dan memandang mereka bagian dari kelompok tersebut (Raintung et al., 2021). Menurut
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Supit et al., (2016) Kelompok Tani merupakan lembaga swadaya masyarakat yang
bergerak dalam bidang sosial ekonomi khususnya dalam bidang pertanian. Kelompok
Tani adalah kumpulan petani yang terbentuk karena tersedianya lahan yang luas di
wilayah tersebut serta mempunyai kepentingan yang sama dalam suatu wilayah yaitu
untuk meningkatkan pendapatan petani.

Fungsi Kelompok Tani
Menurut Rumagit et al., (2019), untuk dapat menjalankan peranannya kelompok
tani harus dapat melaksanakan fungsi-fungsinya, yaitu sebagai :
a. Kelas Belajar
b. Unit Produksi
c. Wahana Kerjasama
d. Kelompok Usaha

Ciri — ciri Kelompok Tani
“Sepakat Tani”” adalah nama kelompok tani yang berada di Desa Kaana Kecamatan
Enggano Kabupaten Bengkulu. kelompok tani biasanya memiliki ciri umum antara lain

a. Anggotanya saling mengenal dengan baik, akrab dan saling percaya
mempercayali,

b. Mempunyai pandangan dan kepentingan yang sama dalam berusaha tani,

¢. Memiliki kesamaan-kesamaan antara lain pemukiman, hamparan usaha tani,
jenis usaha tani dan status ekonomi

d. Mempunyai pembagian kerja dan tanggung jawab atas dasar kesepakatan
bersama baik tertulis maupun tidak tertulis,

e. Bersifat non formal (Lendo, 2014)

Aset Based Community Development (ABCD)
Konsep Metode ABCD

Konsep ABCD ini merupakan sebuah alternatif pemberdayaan masyarakat dengan
menggunakan asset. Asset dalam konteks ini diberikan makna potensi yang dimiliki oleh
masyarakat sendiri, dengan menggunakan potensi atau kekayaan yang dimiliki
masyarakat dapat digunakan sebagai senjata pamungkas untuk melakukan program
pemberdayaan. Potensi tersebut dapat berupa kekayaan yang dimiliki dalam diri
(kecerdasan, kepedulian, gotong royong, kebersamaan, dan lain-lain) Ataupun dapat
berwujud ketersediaan Sumber Daya Alam (SDA) (Maulana, 2019).

Tahapan Metode ABCD

Penelitian tentang Implementasi Asset Based Community Development Dalam
Menumbuhkan Modal Sosial, Ekonomi dan Budaya Pada Masyarakat Pesisir ini
dilakukan dengan menggunakan pendekatan kulitatif dengan jenis penelitian lapangan
(field research) dengan teknik pengumpulan data menggunakan Teknik Wawancara
(Interview), Observasi (Pengamatan) dan Dokumentasi. Adapun proses dalam
pengembangan aset tersebut terbagi menjadi 5 (lima) tahapan yakni discovery
(pengkajian), dream (impian), design (prosedur atau perencanaan), define (aksi) dan
destiny (evaluasi atau monitoring). Konsep pemberdayaan masyarakat dalam pendekatan
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ABCD ini tidak lagi menyebut masyarakat sebagai sasaran suatu kelompok yang lemah,
tidak berkembang serta tidak memiliki potensi dalam dirinya, akan tetapi berbanding
terbalik pada hal tersebut, konsep ABCD ini menjadikan sasarannya merupakan suatu
kelompok yang kaya akan potensi yang kemudian dapat mengantarkan pada kenaikan
taraf kehidupan (Bagas et al., 2024).

METODE PENELITIAN

Penlitian ini dilaksanakan di Desa Kaana Kecamatan Enggano Kabupaten Bengkulu
Utara Provinsi Bengkulu, yang bertepatan di Kelompok Tani, Sepakat Tani Desa Kaana
Kecamatan Enggano. Penelitian yang dilaksanakan ini bertujuan agar Kelompok Tani
Sepakat Tani Desa Kaana Di Kecamatan Enggano Kabupaten Bengkulu Utara Provinsi
Bengkulu ini dapat lebih maju dengan harapan bisa lebih memahami tentang pemasaran
produk UMKM.

Guna mengatasi permasalahan dari kegiatan yang dilakukan, peneliti mengambil
langkah sosialisasi secara langsung (Face To Face) dengan harapan agar dapat lebih
mudah dalam menyampaikan pemahaman kepada pengurus Kelompok Tani bahwa
program pemasaran produk UMKM Sangat Efektif Jika digunakan untuk menjadi bahan
evaluasi dimasa yang akan datang, selain lebih efektif Pengurus Kelompok Tani juga
dapat bekerja secara transparan dan lebih aman tidak perlu khawatir akan pertanggung
jawaban kepada angota Kelompok Tani.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Hasil Penelitian
Kegiatan kali ini dimulai dengan melaksanakan workshop Pendampingan Program
Pemasaran Produk UMKM vyang dilaaksanakan pada 26 Januari 2024 dan dihadiri oleh
perangkat desa kaana, babin kantimas, dan pengurus kelompok tani sepakat tani dengan
total peserta sebanyak 20 orang yang dilaksanakan dirumah bapak Asnawi salah satu
Pengurus Kelompok Tani Sepakat Tani. Sebagaimana berikut :

Gambar 4.1

Pendampingan Program Pemasaran Produk UMKM

Pada tanggal 27 dan 28 Januari 2024 kegiatan sosialisasi kepada anggota kelompok tani
kegiatan pengedukasian pemasaran produk UMKM, hal ini bertujuan untuk
meningkatkan wawasan dan keterampilan anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa
Kaana mengenai pemasaran produk UMKM. Sebagai berikut :

Gambar 4.2
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Selanjutnya pada tanggal 29, 30, Dan 31 Januari 2024 dilakukan peraktek pemahaman
tentang program pemasaran produk UMKM dengan bersosilisasi kepada anggota
kelompok tani disalah satu tempat usaha Kelompok Tani Sepakat Tani. Hasil dari
kegiatan ini adalah anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana mengikuti
kegiatan dengan antusias dan anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana mampu
menerapkan pemasaran produk UMKM sesuai yang diharapkan. Sebagaimana gambar
berikut :

Gambar 4.3
Peraktek pemahraman pemasaran produk UMKM

Selanjutnya dilakukan pemahaman tentang Pemasaran Produk UMKM yang dilaksakan
pada tanggal 2 Febuari 2024, penerapan ini dilakuakan dengan memberikan konsultasi
kepada anggota Kelompok Tani Sepakat Tani mengenai keraguan dan kendala yang
ditemui saat menjalankan Metode Pemasaran Produk UMKM, sehingga rasa percaya diri
dan keterampilan anggota dalam menerapkan Pemasaran Produk UMKM tersebut.
Penerapan yang efektif dapat meningkatkan kemampuan peraktik penerapan Pemasaran
Produk UMKM pada anggota Kelompok Tani tampa keraguan. Yang dapat dilihat pada
gambar berikut :

Gambar 4.4
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Kegiatan pendampingan program pemasaran produk UMKM pada kelompok tani
kecamatan engganoyang dilaksanakan pada tanggal 03 Oktober sampai dengan 03
Febuari 2024 sudah terhitung mulai dari persiapan dngan selsainya kegiatan.
Pendampingan program pemasaran produk UMKM pada kelompok tani kecamatan
enggano ini sudah berjalan selama empat bulan mulai dari pembuatan proposal, survey
dan observasi, sampai terlaksananya program pendampingan ini.

Pada kegiatan pendampingan ini, di temukan sebuah produk yang sangat menarik
untuk di kembangkan yaitu krupuk melinjo. Produk ini memiliki potensi jika di
kembangkan menggunakan metode pemasaran yang baik. Dalam pengembangan produk
ini, memiliki kendala yaitu kurangnya pemahaman masyarakat mengenai metode
pemasaran.

Untuk menyelesaikan semua permasalahan yang dihadapi mitra, maka dilakukan
kegiatan pelatihan dan pendampingan. Tim Pengabdi melakukan konsultasi dengan
ketua pembina kelompok UMKM Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana Kecamatan
Enggano Bapak Albdul Alziz S,Pd untuk mengetahui jenis materi pelatihan dan
menetapkan tanggal pelatihan dan pendampingan. Setelah konsultasi dilakukan maka inti
pelaksanaan yaitu pelatihan dan pendampingan dilaksanakan tanggal 1 Febuari 2024.
Kegiatan ini dilakukan untuk menyelesaikan dan menjawab permasalahan yang ada yaitu

bagaimana menyusun strategi pemasaran untuk usaha kecil (UMKM) di Desa Kaana
Kecamatan Enggano. Yaitu dengan memberikan pelatihan tentang jenis-jenis strategi
pemasaran yang berguna bagi usaha kecil contohnya memaparkan jenis-jenis strategi
promosi seperti getok tular, iklan di facebook, Instagram, tiktok dan sebagainya untuk
usaha kecil yang memang sangat dibutuhkan karena pelaku usaha merasa tidak pernah
melakukan promosi.

Hambatan dan Tantangan

Suatu kegiatan tentunya tidak terlepas dari hambatan dan juga tantangan yang dihadapi
sebelum terlaksana dengan baik. Hambatan atau tantangan yang dihadapi tidak dijadikan
sebagai suatu permasalahan bagi peneliti untuk merealisasikan program tersebut. Dalam
pelaksanaan kegiatan tersebut, hambatan dan tantangannya yang ditemui oleh peneliti
yaitu :

a. Pemberdayaan waktu yang tidak tepat, karena anggota Kelompok Tani adalah kepala
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rumah tangga yang notabene harus mengurus kewajibanya terlebih dahulu diselah
sebagai anggota Kelompok Tani. Adapun cara pelaksanaan dalam menangulangi hal
ini, dijam santainya anggota kelompok tani, agar bisa mengikuti pengenalan teori
Pemasaran Produk UMKM.

b. Anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana Kecamatan Enggano, masih
belum tau tentang penerapan Keuangan Syariah, dalam mengaplikasian keuangan
pada Kelompok Tani. Adapun cara pelaksanaan dalam mengulangi hal ini yaitu
dengan melakukan pemberian pemahaman tentang pengaplikasian Pemasaran
Produk UMKM.

Luaran Yang Dicapai
1. Bagi pengurus Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana Kecamatan Enggano yang
semula belum banyak mengetahui tentang pemasaran produk UMKM dalam
pengaplikasian pemasaran, melalui Pendampingan Program Pemasaran Produk
UMKM anggota kelompok tani sangat antusias mengikuti kegiatan ini. Sebagaimana
gambar berikut.
Gambar 4.5

i \ -

Luaran yang dicapai adalah yaitu peningkatan pemahaman anggota Kelompok Tani
Sepakat Tani Desa Kaana Kecamatan Enggano Bengkulu Utara mampu memahami
tentang Pemasaran Produk UMKM, Konsep inti Pemasaran, Pengertian Produk UMKM.
Serta, Bertambahnya kemampuan dan ketrampilan pelaku UMKM di Kecamatan
Enggano dalam memaksimalkan promosi melalui media sosial untuk kegiatan
pembuatan foto produk dalam memperkenalkan produk kepada pelanggan dengan tujuan
meningkatkan penjualan.

Meningkatnya kompetensi pelaku UMKM di Kecamatan enggano dalam
melaksanakan strategi branding. Seperti, menciptakan identitas merek ataupun kemasan
mulai dari pilihan gaya font, logo, color set, tagline, dan lain sebagainya yang bisa
membuat produk jadi lebih menarik. Sehingga, dapat menarik minat konsumen.

2. Bagi pengabdi, luaran yang dicapai adalah dapat menyelsaikan laporan kegiatan
pengabdian masyrakat dengan baik.

PENUTUP
Kesimpulan
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Pendampingan ini sudah sesuai dengan tujuan. Berdasarkan hasil temuan dilapangan dan
luaran yang dicapai, maka dapat disimpulkan bahwa dengan adanya kegiatan
pembelajaran dan pendampingan program pemasaran produk UMKM maka dapat
meningkatkan pemahamaan dan keterampilan pada anggota Kelompok Tani Sepakat
Tani Desa Kaana Pulau Terluar Kecamatan Enggano Bengkulu Utara. Dari kegiatan
pendampingan yang telah dilaksanakan anggota Kelompok Tani Sepakat Tani Desa
Kaana Pulau Terluar Kecamatan Enggano Bengkulu Utara telah memahami tentang
pemasaran produk UMKM, sehingga mereka bisah mengaplikasikan pemasaran produk
UMKM dalam community. Keterbatasan dalam proses pengabdian ini adalah kurangnya
fasilitas yang memadai seperti tidak tersedianya inventaris mikik kelompok tani, namun
tidak memutuk kemungkinan bahwa mereka bisa mengunakan fasilitas milik pribadi.

Saran

Mengingat pendampingan program pemasaran produk UMKM kelompok tani ini sangat
penting bagi para anggota kelompok tani, maka disarankan kegiatan ini disosialisasikan
dan dapat berkelanjutan serta membuahkan hasil. Diharapkan setelah melakukan
pengabdian tentang pendampingan program pemasaran produk UMKM ini dapat
menikatkan pemahaman tentang pemasaran produk pada community kelompok tani
sepakat tani, guna mendukung perekonomian masyrakat untuk menjadi desa mandiri dan
maju demi kesejahtraan rakyat.
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