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 The purpose of the UMKM product marketing 

program is to educate members of the Aksa Tani 

farmer group to improve their understanding and 

knowledge in understanding the marketing of UMKM 

products in the Aksa Tani farmer group in Kaana 

village, Enggano sub-district, North Bengkulu district, 

Bengkulu province. Before the implementation, many 

members of the farmer group still did not understand 

the marketing of UMKM products. This study is a 

qualitative study that explores the product marketing 

model in the UMKM Farmer Group in Enggano 

District. 

ABSTRAK:  

 

Keywords:  

Marketing, UMKM Products  

 

 

Kata kunci:  

Pemasaran, Produk UMKM 

 

 Tujuan program pemasaran produk UMKM adalah 

untuk mengedukasi anggota kelompok tani sepakat 

tani guna meningkatkan pemahaman dan pengetahuan 

dalam memahami pemasaran produk UMKM pada 

kelompk tani sepakat tani desa kaana kecamatan 

enggano kabupaten Bengkulu utara provinsi 

Bengkulu. Sebelum pelaksanaan, yang semula anggota 

kelompok tani masi banyak yang belum memahami 

pemasaran produk UMKM. Penelitian ini adalah 
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penelitian kualitatif yang mengeksplor model 

pemasaran produk pada UMKM Kelompok Tani pada 

Kecamatan Enggano. 

 

PENDAHULUAN 

Tujuan program pemasaran produk UMKM adalah untuk mengedukasi anggota 

kelompok tani sepakat tani guna meningkatkan pemahaman dan pengetahuan dalam 

memahami pemasaran produk UMKM, serta bisa menghasilkan pendapatan yang besar 

pada kelompk tani sepakat tani Desa Kaana Kecamatan Enggano Kabupaten Bengkulu 

Utara provinsi Bengkulu. Sebelum pemasaran dilaksanakan, peneliti melakukan survei 

dimana yang semula anggota kelompok tani masi banyak yang belum memahami 

pemasaran produk UMKM. 

Hal ini merupakan output dari kegiatan pendampingan berupa  pendampingan 

produk UMKM, kegiatan pendampingan pemasaran produk UMKM pada kelompok 

tani sepakat tani desa kaana kecamatan enggano, pembahasan teori tentang pemahaman 

pemasaran produk UMKM pada kelompok tani sepakat tani desa kaana kecamatan 

enggano.Optimalisasi pendampingan produk UMKM dihadapkan dengan beberapa 

kendala, termasuk kurangnya pemahamaan masyrakat tentang prinsip-prinsip 

pemasaran produk UMKM, keterbatasan akses terutama didaerah tertentu, persepsi 

negatif, kuralngnyal pendidikaln formall, ketidalkpalstialn regulalsi, kesulitaln finalnsiall 

individu, daln talntalngaln teknologi. Untuk mengaltalsi hall ini, perlu dila lkukaln upalyal 

edukalsi yalng insentif, integra lsi pendidikaln keualngaln syalrialh dallalm kurikulum, 

peningkaltaln alkses terhaldalp produk daln lalyalnaln. Sertal pembalngunaln regulalsi yalng jelals 

daln mendukung perkembalngaln sector pemasaran. Kolalboralsi alntalral pemerintalh, 

lembalgal pendidik, daln malsyralkalt jugal krusiall dallalm mendorong pemalhalmaln daln 

peneralpaln prinsip-prinsip pemasaran produk UMKM ditingka lt malsyralkalt (Setiawan, 

2023). 

Indonesial merupalkaln Negalral algralris yalng sebalgialn besalr maltal pencalhalrialn 

penduduknyal aldallalh bercocok talnalm altalu sebalgali petalni. Indonesial memiliki beralgalm 

kekalyalaln allalm, termalsuk kekalyalaln di sektor pertalnialn seperti pa ldi daln jalgung. Sektor 

pertalnialn merupalkaln ujung tomba lk dallalm ketersedialaln palngaln. Peraln pertalnialn di eral 

palndemic Covid 19 menjaldi sa lngalt straltegis kalrenal menyumbalng kontribusi tertinggi 

balgi ALPBN. Peralnaln sektor pertalnialn dallalm perekonomialn nalsionall sa lngalt penting daln 

straltegis. Ha ll ini terutalmal kalrenal sektor pertalnialn malsih memberika ln lalpalngaln 

pekerjalaln balgi sebalgialn besalr penduduk yalng aldal di pedesalaln daln menyedialkaln balhaln 

palngaln balgi penduduk (Handayani et al., 2019). 

Pada kegiatan pendampingan ini, di temukan sebuah produk yang sangat menarik 

untuk di kembangkan yaitu krupuk melinjo. Produk ini memiliki potensi jika di 

kembangkan menggunakan metode pemasaran yang baik. Dalam pengembangan 

produk ini, memiliki kendala yaitu kurangnya pemahaman masyarakat mengenai 

metode pemasaran. Pemasaran usaha yang baik akan memberikan manfaat besar bagi 

kelompok tani. Dengan menerapkan pemasaran usaha yang baik, dapat mengetahui 

kondisi keuangan sekaligus perkembangan usa lhanya daln fluktuasi laba dapat diketa lhui 

dengan muda lh sehingga dapat membantu kelompok tani (Pratiwi & Finthariasari, 2019). 

Pemasaran usaha yang baik juga akan memperbaiki aspek pengendalian usa lha, dimana 
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kelompok tani dapat mengetahui apakah rencana pemasaran tercapai atau tidak serta 

membantu mencari tahu penyebabnya. Begitu juga dengan aspek permodalan, dengan 

memiliki manajemen usaha yang baik akan memudahkan dalam pengajuan pinjaman 

modal kepada pihak bank atau lembaga keuangan lainnya (Nasution, 2019). 

Menurut Adiyanto & Purnomo (2021) Pemasaran produk UMKM merupa lkaln 

kecalkalpaln dallalm mencernal daln mengimplementalsikaln konsep pemasran produk 

kemudialn malmpu menggunalkaln daln mengaltur keualngaln yalng tersedial gunal menggalpali 

talrget yalng dihalralpkaln bersumber pa ldal alsals-alsals syalrialh. Da llalm ra lngkal meralngsalng 

walrgal algalr lebih menggunalkaln pemasaran produk UMKM, malsyalralkalt perlu sosiallisalsi 

tentalng pemasaran algalr tumbuh minalt untuk memalnfalaltkaln pemasaran produk UMKM. 

Pemasaran produk UMKM berpera ln penting balgi wa lrgal gunal memilih daln 

menggunalkaln produk UMKM sesua li dengaln kebutuhalnnya. 

Berdalsalrkaln survey yalng dilalkualkan kepaldal Kelompok Talni, Sepalkalt Talni Desal 

Kalalnal, keberaldalaln Kelompok Talni Sepalkalt Talni menjaldi sallalh saltu pertimbalngaln 

untuk menyallurkaln inisialtif malsyralkalt Desal, mengembalngkaln potensi desal mengelolalh 

daln memalnfalaltkaln potensi sumber da lyal allalm, Desal mengoptimallkaln sumber dalyal 

malnusial (walrgal Desal) dallalm pengelolalhalnnyal daln aldalnyal penyertalaln modall dalri 

pemerintalh dallalm bentuk balntualn yalng diseralhkaln untuk dikelola lh. Nalmun dallalm 

pelalksa lnalalnnyal sallalh sa ltu malsallalh yalng dihaldalpi pengelolalh Kelompok Talni aldallalh 

kekuralngaln tenalgal sumber dalyal malnusial dallalm pemasaran. Penda lmpingaln daln 

pelaltihaln pemasaran produk UMKM ini dibutuhkaln sebalb Kelompok Talni perlu 

dialralhkaln daln diberi falsilitals untuk menjalankan pemasaran produk UMKM. 

Sehinggal nalntinyal berdalmpalk balgi kebalikaln dessal jugal. Kegialtaln pengalbdialn 

paldal malsyralkalt ini bertujualn untuk memberikaln pelaltialhaln paldal pengurus Kelompok 

Talni Sepalkalt Talni Desal Kalalnal tentalng pemasaran produk UMKM.  

 

TINJAUAN PUSTAKA 

Pengertian Pendampingan 

Pendamping adalah orang yang bertugas untuk mewujudkan kelompok swadaya 

masyarakat yang sukses dalam meningkatkan kesadaran pengetahuan dan keterampilan 

anggota, menghidupkan dinamika kelompok dan usaha (produktif) anggota. Dalam 

kaitanya dengan peran pendampingan yang di lakukan maka di sini BMT bertindak 

sebagai lembaga pendamping yang mendampingi para anggotaanggotanya dalam 

menjalankan usaha (Bakhri & Futiah, 2020). 

Pendampingan sebagai suatu strategi yang umum di gunakan oleh pemerintah dan 

lembaga non profit dalam upaya meningkatkan mutu dan kualitas dari sumber daya 

manusia, sehingga mampu menidentifikasikan dirinya sebagai bagian dari permasalahan 

yang di alami dan berupaya untuk mencari alternatif pemecahan masalah. 

 

Fungsi Pendampingan 

Beberapa diantara fungsi pendampingan menurut (Teriasi, 2023) : 

a) Fungsi Penyembuhan (Healing) 

b) Fungsi Membimbing (Guiding) 

c) Fungsi Hubungan (Renconciling) 

d) Fungsi memampukan (Liberating, empowering, capacity building 
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Indikator Pendampingan 

Beberapa indikator pendampingan antara lain yaitu (Bakhri & Futiah, 2020) : 

a) Pemungkinan atau fasilitasi 

b) Penguatan 

c) Perlindungan 

d) Pendukungan 

e) Pemeliharaan 

 

Pengertian Pemasaran  

Pemasaran adalah hasil prestasi kerja kegiatan usaha yang berkaitan dengan 

mengalirnya barang dan jasa dari produsen sampai ke konsumen. Menurut Ekowati et al., 

(2023), definisi pemasaran dibedakan menjadi definisi sosial dan definisi manajerial. 

Menurut definisi sosial, pemasaran adalah suatu proses sosial dimana individu dan 

kelompok memperoleh apa yang diinginkan dan dibutuhkan melalui proses penciptaan, 

penawaran, dan pertukaran bebas produk dan jasa dengan nilai tertentu antara satu dengan 

yang lain. Sedangkan pemasaran menurut manajerial diartikan sebagai “seni menjual 

produk”. Dilihat dari tinjauan ekonomi, istilah pemasaran adalah aktivitas penjualan suatu 

jasa yang diterima atau dibeli oleh pembeli karena jasa tersebut bermanfaat bagi pembeli 

dan menguntungkan bagi penjual. Dikatakan bahwa pemasaran melibatkan dua unsur 

yang berkenaan, yaitu permintaan (demand) dan penawaran (supply). Dasar ini mengacu 

pada teori permintaan dan penawaran. Pandangan yang sempit dalam pengertian 

pemasaran menyebabkan banyak pengusaha atau dunia usaha masih berorientasi pada 

produksi atau berpikir dari segi produksi. Mereka menekankan produk apa yang dapat 

dihasilkan, bukan produk apa yang dapat dipasarkan. Keterbatasan pengertian mengenai 

pemasaran ini menyebabkan banyaknya perusahaan yang mengalami kesulitan dalam 

kelanjutan hidupnya pada akhir- akhir ini (Utami, 2021). 

 

Bauran Pemasaran 

Menurut Irfandi (2022) Bauran pemasaran adalah kumpulan alat pemasaran taktis 

terkendali yang dipadukan perusahaan untuk menghasilkan respon yang diinginkannya di 

pasar sasaran. Marketing mix atau bauran pemasaran adalah kombinasi variabel atau 

kegiatan yang merupakan inti dari sistem pemasaran, variabel mana dapat dikendalikan 

oleh perusahaan untuk mempengaruhi reaksi para pembeli atau konsumen. Jadi marketing 

mix terdiri dari himpunan variabel yang dapat dikendalikan dan digunakan oleh 

perusahaan untuk mempengaruhi tanggapan konsumen dalam pasar sasarannya. Variabel 

atau kegiatan tersebut perlu dikombinasikan dan dikoordinasikan oleh perusahaan 

seefektif mungkin dalam melakukan tugas atau kegiatan pemasarannya. Dengan 

demikian, perusahaan tidak hanya sekadar memiliki kombinasi kegiatan yang terbaik 

saja, akan tetapi dapat mengkoordinasikan berbagai variabel marketing mix tersebut 

untuk melaksanakan program pemasaran secara efektif. Marketing mix adalah variabel-

variabel pemasaran yang terdiri, produk (product), harga (price), distribusi atau 

penempatan produk (place), dan promosi (promotion) (Nurzam et al., 2020). 

 

Indikator Pemasaran 

Strategi pemasaran memiliki indikator-indikator sebagai berikut (Wariyanti & 

Imtihanah, 2021): 
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1. Produk  

2. Harga  

3. Promosi 

4. Distribusi 

 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) 

Pengertian produk UMKM 

Yang dimaksud dengan usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) adalah unit 

usaha produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan oleh orang perorangan atau badan 

usaha di semua sektor ekonomi. UMKM adalah uasha dagang yang dikelola sesuai 

dengan standar yang ditetapkan dalam Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008 oleh 

badan usaha atau orang yang mendirikan  perusahaan  ekonomi  produktif.  Dalam  dunia  

bisnis  yang  semakin ketat,  pertumbuhan  UMKM  masih  dipengaruhi  oleh  berbagai  

hambatan  dan kesulitan. Meski demikian, UMKM tetap diproyeksikan menjadi 

penopang utama perekonomian   Indonesia,   berkat   berbagai   keterkaitan   yang   ada.   

Diharapkan bahwa  usaha  kecil  dan  menengah  akan  menjadi  sumber  utama  

pertumbuhan pendapatan  dan  kemungkinan  lapangan  kerja  bagi pengangguran (Ati et 

al., 2021). 

 

Ciri Dan Karakteristik UMKM 

Ciri UMKM: 

a. Jenis barang/ komoditi usahanya tidak selalu tetap, sewaktu-waktu dapat 

berganti;  

b. Tempat usahanya tidak selalu menetap, sewaktu-waktu dapat pindah tempat;  

c. Belum melakukan administrasi keuangan yang sederhana sekalipun, dan tidak 

memisahkan keuangan keluarga dengan keuangan usaha; Sumber daya 

manusianya (pengusahanya) belum memiliki jiwa wirausaha yang memadai;  

d. Tingkat pendidikan rata-rata relatif sangat rendah;  

e. Umumnya belum akses kepada perbankan, namun sebagian dari mereka sudah 

akses ke lembaga keuangan non bank:  

f. Umumnya tidak memiliki izin usaha atau persyaratan legalitas lainnya termasuk 

NPWP. 

Karakteristik UMKM: 

a. Kualitasnya belum standar 

b. Desain produknya terbatas 

c. Jenis produknya terbatas 

d. Kapasitas dan daftar harga produknya terbatas. 

e. Bahan baku kurang terstandar 

f. Kontinuitas produk tidak terjamin dan kurang sempurna (Zahra, 2022). 

 

Pengertian Kelompok Tani 

Kelompok talni didefinisikaln sebalgali waldalh perkumpulaln oralng-oralng talni altalu 

petalni yalng terdiri dalri petalni dewalsal, tual, daln mudal, prial daln walnital. Paldal  dalsalrnyal 

pengertialn kelompok aldallalh sekumpulaln oralng yalng mempunyali tujualn bersalmal yalng 

berinteralksi saltu salmal lalin untuk mencalpali tujualn bersalmal, mengenall saltu salmal lalinnyal, 

daln memalndalng merekal balgialn dalri kelompok tersebut (Raintung et al., 2021). Menurut 
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Supit et al., (2016) Kelompok Talni merupalkaln lembalgal swaldalyal malsyalralkalt yalng 

bergeralk dallalm bidalng sosiall ekonomi khususnya l dallalm bidalng pertalnialn. Kelompok 

Talni aldallalh kumpulaln petalni yalng terbentuk kalrenal tersedialnyal lalhaln yalng luals di 

wilalyalh tersebut sertal mempunyali kepentingaln yalng salmal dallalm sualtu wilalyalh yalitu 

untuk meningkaltkaln pendalpaltaln petalni. 

 

Fungsi Kelompok Tani 

Menurut Rumagit et al., (2019), untuk da lpalt menjallalnkaln peralnalnnyal kelompok 

talni halrus dalpalt melalksalnalkaln fungsi-fungsinyal, yalitu sebalgali :  

a. Kelals Belaljalr 

b. Unit Produksi  

c. Walhalnal Kerjalsalmal  

d. Kelompok Usalha 

 

Ciri – ciri Kelompok Tani 

“Sepalkalt Talni” aldallalh nalmal kelompok talni yalng beraldal di Desal Kalalnal Kecalmaltaln 

Enggalno Kalbupalten Bengkulu. kelompok talni bialsalnyal memiliki ciri umum alntalral lalin 

: 

a. A Lnggotalnyal salling mengena ll dengaln balik, alkralb daln salling percalyal 

mempercalyali, 

b. Mempunyali palndalngaln daln kepentingaln yalng salmal dallalm berusalhal talni,  

c. Memiliki kesa lmalaln-kesalmalaln alntalral lalin pemukimaln, ha lmpalraln usalhal talni, 

jenis usalhal talni daln staltus ekonomi 

d. Mempunyali pembalgialn kerjal daln talnggung jalwalb altals dalsalr kesepalkaltaln 

bersalmal balik tertulis malupun tidalk tertulis, 

e. Bersifalt non formall (Lendo, 2014) 

 

Aset Based Community Development (ABCD) 

Konsep Metode ABCD 

Konsep ABCD ini merupakan sebuah alternatif pemberdayaan masyarakat dengan 

menggunakan asset. Asset dalam konteks ini diberikan makna potensi yang dimiliki oleh 

masyarakat sendiri, dengan menggunakan potensi atau kekayaan yang dimiliki 

masyarakat dapat digunakan sebagai senjata pamungkas untuk melakukan program 

pemberdayaan. Potensi tersebut dapat berupa kekayaan yang dimiliki dalam diri 

(kecerdasan, kepedulian, gotong royong, kebersamaan, dan lain-lain) Ataupun dapat 

berwujud ketersediaan Sumber Daya Alam (SDA) (Maulana, 2019). 

 

Tahapan Metode ABCD 

Penelitian tentang Implementasi Asset Based Community Development Dalam 

Menumbuhkan Modal Sosial, Ekonomi dan Budaya Pada Masyarakat Pesisir ini 

dilakukan dengan menggunakan pendekatan kulitatif dengan jenis penelitian lapangan 

(field research) dengan teknik pengumpulan data menggunakan Teknik Wawancara 

(Interview), Observasi (Pengamatan) dan Dokumentasi. Adapun proses dalam 

pengembangan aset tersebut terbagi menjadi 5 (lima) tahapan yakni discovery 

(pengkajian), dream (impian), design (prosedur atau perencanaan), define (aksi) dan 

destiny (evaluasi atau monitoring). Konsep pemberdayaan masyarakat dalam pendekatan 
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ABCD ini tidak lagi menyebut masyarakat sebagai sasaran suatu kelompok yang lemah, 

tidak berkembang serta tidak memiliki potensi dalam dirinya, akan tetapi berbanding 

terbalik pada hal tersebut, konsep ABCD ini menjadikan sasarannya merupakan suatu 

kelompok yang kaya akan potensi yang kemudian dapat mengantarkan pada kenaikan 

taraf kehidupan (Bagas et al., 2024). 

 

METODE PENELITIAN 

Penlitian ini dilalksalnalkaln di Desal Kalalnal Kecalmaltaln Enggalno Ka lbupalten Bengkulu 

Utalral Provinsi Bengkulu, yalng bertepaltaln di Kelompok Talni, Sepalkalt Talni Desal Kalalnal 

Kecalmaltaln Enggalno. Penelitialn yalng dilalksalnalkaln ini bertujualn algalr Kelompok Talni 

Sepalkalt Talni Desal Kalalnal  Di Kecalmaltaln Enggalno Ka lbupalten Bengkulu Uta lral Provinsi 

Bengkulu ini dalpalt lebih malju dengaln halralpaln bisal lebih memalhalmi tentalng pemasaran 

produk UMKM.  

Gunal mengaltalsi permalsallalhaln dalri kegialtaln yalng dilalkukaln, peneliti mengalmbil 

lalngkalh sosiallisalsi secalral lalngsung (Falce To Falce) dengaln halralpaln algalr dalpalt lebih 

mudalh dallalm menyalmpalikaln pemalhalmaln kepaldal pengurus Kelompok Ta lni balhwal 

program pemasaran produk UMKM Salngalt Efektif Jikal digunalkaln untuk menjaldi balhaln 

evallualsi dimalsal yalng alkaln daltalng, selalin lebih efektif Pengurus Kelompok Ta lni juga l 

dalpalt bekerjal secalral tralnspalraln daln lebih almaln tidalk perlu khalwaltir alkaln pertalnggung 

jalwalbaln kepaldal alngotal Kelompok Talni. 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

Kegiatan kali ini dimulali dengaln melalksalnalkaln workshop Pendampingan Program 

Pemasaran Produk UMKM yalng dilalalksalnalkaln paldal 26 Jalnualri 2024 daln dihaldiri oleh 

peralngkalt desal kalalnal, balbin kalntimals, daln pengurus kelompok talni sepalkalt talni dengaln 

totall pesertal sebalnyalk 20 oralng yalng dilalksalnalkaln dirumalh balpalk ALsnalwi sallalh saltu 

Pengurus Kelompok Talni Sepalkalt Talni. Sebalgalimalnal berikut : 

Galmbalr 4.1 

Pendampingan Program Pemasaran Produk UMKM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Paldal talnggall 27 daln 28 Jalnualri 2024 kegialtaln sosiallisalsi kepaldal alnggotal kelompok talni 

kegialtaln pengedukalsialn pemasaran produk UMKM, hall ini bertujualn untuk 

meningkaltkaln walwalsaln daln keteralmpilaln alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal 

Kalalnal mengenali pemasaran produk UMKM. Sebalgali berikut :   

 

Galmbalr 4.2 
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Sosialisasi Kerumah Anggota Kelompok Tani 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Selalnjutnyal paldal talnggall 29, 30, Daln 31 Jalnualri 2024 dilalkukaln peralktek pemalhalmaln 

tentalng program pemasaran produk UMKM dengaln bersosilisalsi kepaldal alnggotal 

kelompok talni disallalh saltu tempalt usalhal Kelompok Talni Sepalkalt Talni. Halsil dalri 

kegialtaln ini aldallalh alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal Kalalnal mengikuti 

kegialtaln dengaln alntusials daln alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal Kalalnal  malmpu 

meneralpkaln pemasaran produk UMKM sesuali yalng dihalralpkaln. Sebalgalimalnal galmbalr 

berikut : 

 

 

 

 

Galmbalr 4.3 

Peralktek pemalhalmaln pemasaran produk UMKM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Selalnjutnyal dilalkukaln pemalhalmaln tentalng Pemasaran Produk UMKM yalng dilalksalkaln 

paldal talnggall 2 Febualri 2024, peneralpaln ini dilalkualkaln dengaln memberikaln konsultalsi 

kepaldal alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni mengenali keralgualn daln kendallal yalng 

ditemui salalt menjallalnkaln Metode Pemasaran Produk UMKM, sehinggal ralsal percalyal diri 

daln keteralmpilaln alnggotal dallalm meneralpkaln Pemasaran Produk UMKM tersebut. 

Peneralpaln yalng efektif dalpalt meningkaltkaln kemalmpualn peralktik peneralpaln Pemasaran 

Produk UMKM paldal alnggotal Kelompok Talni talmpal keralgualn. Yalng dalpalt dilihalt paldal 

galmbalr berikut : 

Galmbalr 4.4 

Peneralpaln program pemasaran produk UMKM 
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Pembahasan 

Kegiatan pendampingan program pemasaran produk UMKM pada kelompok tani 

kecamatan engganoyalng dilalksalnalkaln paldal talnggall 03 Oktober salmpali dengaln 03 

Febualri 2024 sudalh terhitung mulali dalri persialpaln dngaln selsalinyal kegialtaln. 

Pendampingan program pemasaran produk UMKM pada kelompok tani kecamatan 

enggano ini sudalh berjallaln selalmal empalt bulaln mulali dalri pembualtaln proposall, survey 

daln observalsi, salmpali terlalksalnalnyal progralm pendampingan ini.  

Pada kegiatan pendampingan ini, di temukan sebuah produk yang sangat menarik 

untuk di kembangkan yaitu krupuk melinjo. Produk ini memiliki potensi jika di 

kembangkan menggunakan metode pemasaran yang baik. Dalam pengembangan produk 

ini, memiliki kendala yaitu kurangnya pemahaman masyarakat mengenai metode 

pemasaran. 

Untuk menyelesaikan semua permasalahan yang dihadapi mitra, maka dilakukan 

kegiatan pelatihan dan pendampingan. Tim Pengabdi melakukan konsultasi dengan 

ketua pembina kelompok UMKM Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Kaana Kecamatan 

Enggano Bapak Albdul Alziz S,Pd untuk mengetahui jenis materi pelatihan dan 

menetapkan tanggal pelatihan dan pendampingan. Setelah konsultasi dilakukan maka inti 

pelaksanaan yaitu pelatihan dan pendampingan dilaksanakan tanggal 1 Febuari 2024. 

Kegiatan ini dilakukan untuk menyelesaikan dan menjawab permasalahan yang ada yaitu 

:  

bagaimana menyusun strategi pemasaran untuk usaha kecil (UMKM) di Desa Kaana 

Kecamatan Enggano. Yaitu dengan memberikan pelatihan tentang jenis-jenis strategi 

pemasaran yang berguna bagi usaha kecil contohnya memaparkan jenis-jenis strategi 

promosi seperti getok tular, iklan di facebook, Instagram, tiktok dan sebagainya untuk 

usaha kecil yang memang sangat dibutuhkan karena pelaku usaha merasa tidak pernah 

melakukan promosi. 

 

Halmbaltaln daln Talntalngaln  

Sualtu kegialtaln tentunyal tidalk terlepals dalri halmbaltaln daln jugal talntalngaln yalng dihaldalpi 

sebelum terlalksalnal dengaln balik. Halmbaltaln altalu talntalngaln yalng dihaldalpi tidalk dijaldikaln 

sebalgali sualtu permalsallalhaln balgi peneliti untuk mereallisalsikaln progralm tersebut. Dallalm 

pelalksalnalaln kegialtaln tersebut, halmbaltaln daln talntalngalnnyal yalng ditemui oleh peneliti 

yalitu : 

a. Pemberdalyalaln walktu yalng tidalk tepalt, kalrenal alnggotal Kelompok Talni aldallalh kepallal 
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rumalh talnggal yalng notalbene halrus mengurus kewaljibalnyal terlebih dalhulu diselalh 

sebalgali alnggotal Kelompok Talni. ALdalpun calral pelalksalnalaln dallalm menalngulalngi hall 

ini, dijalm salntalinyal alnggotal kelompok talni, algalr bisal mengikuti pengenallaln teori 

Pemasaran Produk UMKM. 

b. ALnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal Kalalnal   Kecalmaltaln Enggalno, malsih 

belum talu tentalng peneralpaln Keualngaln Syalrialh, dallalm mengalplikalsialn keualngaln 

paldal Kelompok Talni. ALdalpun calral pelalksalnalaln dallalm mengulalngi hall ini yalitu 

dengaln melalkukaln pemberialn pemalhalmaln tentalng pengalplikalsialn Pemasaran 

Produk UMKM. 

 

Lualraln Yalng Dicalpali 

1. Balgi pengurus Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal Kalalnal Kecalmaltaln Enggalno yalng 

semulal belum balnyalk mengetalhui tentalng pemasaran produk UMKM dallalm 

pengapllikalsialn pemasaran, melallui Pendampingan Program Pemasaran Produk 

UMKM alnggotal kelompok talni salngalt alntusials mengikuti kegialtaln ini. Sebalgalimalnal 

galmbalr berikut. 

Galmbalr 4.5 

Luaran Yang Dicapai Kelompok Tani Pulau Terluar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lualraln yalng dicalpali aldallalh yalitu peningkaltaln pemalhalmaln alnggotal Kelompok Talni 

Sepalkalt Talni Desal Kalalnal Kecalmaltaln Enggalno Bengkulu Utalral malmpu memalhalmi 

tentalng Pemasaran Produk UMKM, Konsep inti Pemasaran, Pengertian Produk UMKM. 

Serta, Bertambahnya kemampuan dan ketrampilan pelaku UMKM di Kecamatan 

Enggano dalam memaksimalkan promosi melalui media sosial untuk kegiatan 

pembuatan foto produk dalam memperkenalkan produk kepada pelanggan dengan tujuan 

meningkatkan penjualan. 

Meningkatnya kompetensi pelaku UMKM di Kecamatan enggano dalam 

melaksanakan strategi branding. Seperti, menciptakan identitas merek ataupun kemasan 

mulai dari pilihan gaya font, logo, color set, tagline, dan lain sebagainya yang bisa 

membuat produk jadi lebih menarik. Sehingga, dapat menarik minat konsumen. 

2. Balgi pengalbdi, lualraln yalng dicalpali aldallalh dalpalt menyelsalikaln lalporaln kegialtaln 

pengalbdialn malsyralkalt dengaln balik. 

 

PENUTUP 

Kesimpulaln  
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Pendampingan ini sudalh sesuali dengaln tujualn. Berdalsalrkaln halsil temualn dilalpalngaln daln 

lualraln yalng dicalpali, malkal dalpalt disimpulkaln balhwal dengaln aldalnyal kegialtaln 

pembelaljalraln daln pendampingan program pemasaran produk UMKM malkal dalpalt 

meningkaltkaln pemalhalmalaln daln keteralmpilaln paldal alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt 

Talni Desal Kalalnal Pulalu Terlualr Kecalmaltaln Enggalno Bengkulu Utalral. Dalri kegialtaln 

pendampingan yalng telalh dilalksalnalkaln alnggotal Kelompok Talni Sepalkalt Talni Desal 

Kalalnal Pulalu Terlualr Kecalmaltaln Enggalno Bengkulu Utalral telalh memalhalmi tentalng 

pemasaran produk UMKM, sehinggal merekal bisalh mengalplikalsikaln pemasaran produk 

UMKM dallalm community. Keterbaltalsaln dallalm proses pengalbdialn ini aldallalh kuralngnyal 

falsilitals yalng memaldali seperti tidalk tersedialnyal inventalris mikik kelompok talni, nalmun 

tidalk memutuk kemungkinaln balhwal merekal bisal mengunalkaln falsilitals milik pribaldi. 

 

Salraln 

Mengingalt pendampingan program pemasaran produk UMKM kelompok talni ini salngalt 

penting balgi palral alnggotal kelompok talni, malkal disalralnkaln kegialtaln ini disosiallisalsikaln 

daln dalpalt berkelalnjutaln sertal membualhkaln halsil. Dihalralpkaln setelalh melalkukaln 

pengalbdialn tentalng pendampingan program pemasaran produk UMKM ini dalpalt 

menikaltkaln pemalhalmaln tentalng pemasaran produk paldal community kelompok talni 

sepalkalt talni, gunal mendukung perekonomialn malsyralkalt untuk menjaldi desal malndiri daln 

malju demi kesejalhtralaln ralkyalt. 
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